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RESUMEN

En la ultima década se percibe en Guayaquil una predominancia de un estilo de
decoracion que se usd a mediados del siglo pasado. Es un género que marco un cambio
radical en el concepto estético del interiorismo. Sus caracteristicas son facilmente
identificadas en las revistas de decoracion, en las residencias, las empresas de venta de
mobiliario, oficinas, restaurantes, cafeterias; y también en series de television, asi como en
el disefio grafico. Es el estilo Mid Century Modern, que tuvo la mayor vigencia entre los afios
50’s y 60’s; contiene todos los principios del modernismo de la primera mitad del siglo XX.
Este estilo que pudo haber desaparecido ahora resurge con fuerza, gracias a un impulso

llamado nostalgia que facilita la mirada al pasado.

(Cuadles son los motivos por las que en el siglo XXI aun persiste un estilo del siglo
pasado? El marketing encontrd en este sentimiento nostalgico un nicho para crear estrategias
de consumo en diferentes mercados abasteciendo las necesidades en la ciudad, siendo uno de

ellos el disefio de interiores, donde se manejan experiencias emocionales en los espacios del



XX

habitat. Para esta investigacion descriptiva explicativa, la metodologia empleada consta de
cuatro fases: en la primera, se partio de la revision bibliografica en los tres campos
disciplinares que sustenta el trabajo: la cultura del disefio, la nostalgia y los estilos de disefio

contemporaneo.

En la segunda fase, se entrevistd a profesionales involucrados en el disefio de
interiores, para determinar el nivel de uso del estilo Mid Century Modern en Guayaquil. Se
hizo una revisién de empresas comerciales que proveen mobiliario y accesorios del género
en estudio. En una tercera fase se realiz6 un analisis, para encontrar la explicacion de la
informacion recopilada. En la cuarta y ultima fase se realizd una sintesis y exposicion de
resultados, en la que se presentd la conclusion de la investigacion. Los resultados de la
investigacion evidencian que el estilo Mid Century Modern es la tendencia actual en
Guayaquil, y es preferido por la generacion comprendida entre los 37 a 56 afios, es el grupo
econdmicamente activa que siente nostalgia de los afios 60’s o tal vez guardan memorias de
su nifiez en espacios ambientados con este estilo. El mobiliario combina perfectamente con
otros estilos contemporaneos, ademas que las formas sencillas provenientes del estilo

nordico, estan relacionadas al actual estilo de vida.
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INTRODUCCION

El diseno se ha convertido en un indicador informal del nivel de la economia, de la
regeneracion cultural y del bienestar social. Es una de las pocas areas de la actividad humana,
intelectual y comercial que afectan a varios aspectos de la vida cotidiana, tanto publica como

privada (Julier, 2010)

Para Hal Foster ( 2002), la nueva generacion global de consumidores de disefio dentro
del contexto capitalista, fortalece un modernismo que relaciona la imagen de las mercancias
en la reconstruccion del espacio que son percibidas como una unidad; cuya evidencia mas

notoria es el “uso del disefio para definir el valor cultural de localizaciones...”

Pero la percepcion del disefio puede provocar “reacciones emocionales que abarcan
profunda tristeza y alegria nostélgica, que incita al trabajo de la memoria. La experiencia

emocional se suele llamar nostalgia” (Kalinina, 2016)

Como emocién predominantemente positiva es empleada en el disefio actual de
interiores de manera auto relevante y social (Hepper et al., 2021), y puede estar relacionado
a recuerdos autobiograficos significativos, que se manifiestan fisicamente en el espacio

habitado en detalles calificados como vintage o retro.

El boom en el consumo de estilos retro se debe tal vez a una estrategia comercial de
personas que crecieron entre los afos 60°s a los 90’s; nativos de la generacion Baby Boomers

que vivieron los progresos sociales y tecnologicos, o también de las generaciones X; que



disponen de independencia y poder adquisitivo. (Generational Breakdown: Info About All of

the Generations, 2020).

Este grupo de personas han adquirido mobiliario y objetos que evocan el
pasado a través de la transferencia de una generacion a otra o la compra con base en gustos
nostalgicos (Xue & Almeida, 2011). En el desarrollo de los proyectos de interiorismo con
elementos vintage o retro, surgen inquietudes relacionadas a: ;Qué experiencias emocionales
estan asociadas con el uso del estilo Mid Century Modern en el habitat? ;Coémo aprovechar
el valor nostalgico del mobiliario existente en el disefio interior?, ;Es condicionante el

presupuesto limitado para lograr un estilo Mid Century Modern?

Este trabajo investigativo se desarrolla en siete capitulos. En el primero se presenta
la motivacidn por la que se genera la exploracion, y que se basa en la observacion de los
diferentes espacios del habitat en Guayaquil en donde es notoria la presencia del mobiliario

y elementos decorativos pertenecientes al estilo Mid Century Modern.

En el capitulo 2 se presenta la metodologia empleada para el proceso de trabajo. Un

esquema vinculado en cuatro fases.

En el capitulo 3 se da un repaso por los tres campos disciplinares en los que se
fundamenta este trabajo: la cultura del disefio, el significado de la nostalgia y el estilo Mid

Century Modern.



En el capitulo 4 se expone la opinion de expertos en interiorismo, los profesionales
con experiencia de esta drea en Guayaquil; para completar la vision de la predominancia en
el mercado local y nacional, se listan los grandes almacenes de mobiliario y complementos

de la decoracidn, las proveedoras del estilo.

En el capitulo 5 se analiza los resultados de la entrevista, exponiendo coincidencias

o contrastando las opiniones.

En el capitulo 6 se presentan las interesantes conclusiones de la investigacion y la

explicacion de una experta en fendémenos del consumo y un experto en neurociencia

En el capitulo 7 se sugieren las recomendaciones inherentes a los hallazgos de esta

investigacion.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

En Guayaquil se observa una predominancia del estilo Mid Century Modern (MCM)
en catdlogos de mobiliario y accesorios, asi como también en espacios: residenciales,
comerciales, empresariales, y gastrondmicas. ;Cuales son los motivos por los que en el siglo

XXT aun persiste un estilo del siglo pasado?



El uso de objetos de este género se lo considera retro y vintage' (Antolin, 2020) y
tiene relacion con la nostalgia, ya que éste “forma parte del disefio emocional que hace que
se sienta dicho apego por determinado objeto” (Victoria et al., 2018). Es decir que un
producto con nostalgia se valoriza por tener una carga de significado y llega a convertirse en

representacion.

(Se interpretaria que las generaciones actuales de Guayaquil, viven un periodo de
nostalgia? Desde el ambito de la psicologia, el analisis de este tema presenta diferencias en
el concepto moderno y posmoderno. En el primero es la experiencia, el anhelo desesperado
por algo perdido e irrecuperable. La nostalgia posmoderna en cambio, es alcanzable, la
diferencia entre el pasado y el presente se ha aplanado, debido al reciclaje de estilos, objetos,
e imagenes relativamente recientes (Higson, 2013). Ekaterina Kalinina (2016, p.8) refuerza
esta afirmacion afiadiendo: ...se utiliza el pasado como repositorio de los diferentes estilos

disponibles para pastiche’ y bricolaje, aplicando la ironia como estrategia para

! Vintage. Este término se utiliza sobre todo con las creaciones de los disefiadores mas conocidos de
la década de los 50 a los 80 del siglo pasado. La gran diferencia entre retro y vintage, aunque de apariencia los
dos nos trasladan a otra época, solo lo vintage es original de su época, mientras que lo retro es un articulo
inspirado en un estilo de decoracion anterior a su fecha de fabricacion y reinterpretando disefios antiguos
(Antolin, 2020).

2 La Real Academia de la Lengua Espafiola la define como: Imitacion o plagio que consiste en tomar
determinados elementos caracteristicos de la obra de un

artista y combinarlos, de forma que den la impresion de ser una creacion independiente.


https://languages.oup.com/google-dictionary-es

desempaquetar varias épocas historicas con el fin de mezclarlos y combinarlos en

apropiaciones artisticas.

Las personas consumen productos que son objetos provistos de una carga emocional.
Es parte de la naturaleza humana, experimentar diversas emociones en un mundo saturado
de objetos que transmiten informacion y vinculos emocionales (Chapman, 2005). Ahora bien,
en el consumo de productos es necesario incluir la perspectiva del marketing que ha
encontrado en la nostalgia, un prospero campo al afiadir contenidos o productos del pasado
para una estrategia actual, a fin de provocar en el consumidor la afioranza de un pasado
mediante una marca. Es asi como a través de los diferentes medios como peliculas, series en
streaming, o la publicidad comercial se puede ejemplificar el sitial privilegiado en la que se

ha ubicado a la nostalgia en la mercadotecnia contemporanea.

En la decoracion de interiores y el mundo de la moda, la nostalgia es un recurso
recurrente, por ejemplo: en la decoracion regresa el mobiliario, colores, formas y texturas de
los afios 50°s - 60"s (Rodriguez, 2020). Y en la moda, por ejemplo, es el aparecimiento de la

moda hipster’.

3 Se caracteriza por un estilo de vida con gustos € intereses asociados a los vintage, lo alternativo e
independiente



Esta investigacion busca una explicacion a la preferencia en Guayaquil por este estilo,
(Es s6lo una tendencia de moda en la decoracién de interiores? ;Qué significado tiene el uso

del estilo Mid Century Modern en el interiorismo contemporaneo de Guayaquil?

1.1 Objetivo

Se trazan objetivos para una investigacion que tiene componentes descriptivos y

explicativos.

1.1.1 Objetivo General

Analizar la nostalgia como categoria, a través del estudio del estilo Mid Century

Modern y su influencia en el interiorismo contemporaneo en Guayaquil.

1.1.2 Objetivos Especificos

e Identificar los significados emotivos y formales por la que ain contintia
vigente el estilo Mid Century Modern (MCM) en el afio 2021.

e Determinar el nivel de uso del estilo Mid Century Modern en los estratos
socioecondmicos medios y altos de Guayaquil, a través de entrevista a los
promotores: arquitectos, disefiadores y decoradores de interiores.

e Interpretar la preferencia del estilo de decoracion Mid Century Modern a

través de la relacion edad generacional — nostalgia.



1.2 Area de Estudio

El area de interés para esta investigacion es el habitat en la ciudad de Guayaquil, en
donde se analizara las practicas de 13 profesionales interioristas que han trabajado con el
estilo Mid Century Modern, y tienen el aval de al menos 15 afios de experiencia en el mundo

del diseno de interiores.



METODOLOGIA

Grafico 1 Metodologia

Fase 3 Fase 4

Revision Uso del estilo Andlisis, Sintesis y
bibliografica Mid Century contraste y resultados

Modern en explicaciéon de la

proyectos de informacién

decoracién recopilada

interior en

Guayagquil

Nota: Metodologia, por Elaboracion propia.

Fase 1. Revision bibliografica de informacion inherente a la cultura del disefio, los

significados de la nostalgia, los estilos de disefio interior contemporaneo.

La investigacion se realiza en diferentes fuentes disciplinares donde se obtienen datos
para el conocimiento y entendimiento del problema a resolver, facilitando la correcta toma

de decisiones.

Fase 2. Uso del estilo Mid Century Modern (MCM) en Guayaquil.

A través de la entrevista a profesionales en decoracion, disefio interior y arquitectos

se obtendran datos relevantes de los consumidores de nivel socioeconomico medio y alto, en



relacion a la preferencia y el significado del retorno del estilo MCM. Ademds, se
documentaran los negocios especializados en mobiliario y accesorios de decoracion, que son

proveedores del estilo de decoracion Mid Century Modern.

Fase 3. Andlisis, contraste y explicacion de la informacion recopilada

En esta etapa se distinguen y se clasifican los datos encontrados en la etapa anterior
para encontrar principios y elementos previamente determinados. Se pretende establecer las
caracteristicas y las variables para definir la influencia en las tendencias actuales de

decoracion.

Fase 4. Sintesis y resultados.

Permite generar la informacion necesaria para llevar a cabo la construccion de la

conclusion de esta investigacion.

EL MARCO REFERENCIAL TEORICO

Los tres campos disciplinares con los que se desarrolla ésta investigacion. Estan
relacionados con fuentes bibliograficas sobre la cultura del disefio, la nostalgia y el consumo

de los estilos nostalgicos.
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3.1 La Cultura del Diseiio

Para empezar, es necesario hacer una mirada hacia la cultura del disefio como
mediador entre produccion y consumo, un vinculante visual y material. Para el sociologo
estadounidense Scott Lash* (2002) “la cultura es ahora tridimensional, tan tactil como visual
o textual, esta a nuestro alrededor y la habitamos, la vivimos en lugar de encontrarla en un

dominio diferenciado como representacion”(p.149).

Guy Julier (2010) resalta el concepto de cultura de disefio® expresado por el director

artistico, Daniel Koh:

...es un término con el que defino el modo en que los disefiadores piensan y trabajan
en diferentes medios. Diferentes procesos de pensamiento y diferentes enfoques, pero
con un objetivo comiin: comunicarse. El disefio es una forma de vida, esta en todo lo

que nos rodea. (p.19)

Lo expuesto permite tener una vision actualizada en torno al tema, ubicandola en el

ambito de la comunicacion. Guy Julier® (2010) también aclara que “forma parte de las

4 Scott Lash es un sociélogo estadounidense. Es profesor de sociologia y estudios culturales en el
Goldsmiths College de la Universidad de Londres

5 Informacion que Guy Julier (2013,pag.19) saco de la correspondencia que tuvo con Daniel Koh

6 Guy Julier Catedratico de Cultura del Disefio de la Universidad de Brighton, Investigador de Disefio
Contemporaneo del Victoria & Albert Museum en Londres. Gran Bretafia
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corrientes de la cultura global: se sitlia dentro de la sociedad de redes, pero es a la vez un
instrumento de ésta, y ademas, expresa una actitud, unos valores y un deseo de mejorar las
cosas” (p.19). Por lo tanto, es una plataforma para la comunicacion, “un foro a través del cual

creadores de diferentes lugares se conecta, se comunican y legitiman sus actividades”.

Para el socidlogo Scott Lash (2002) (como se cit6 en Julier, 2010)

La cultura deja de ser pura representacion o narracion que transmite mensajes.
En lugar de ello, la cultura formula, formatea, canaliza, hace circular, contiene y
obtiene informacion. Por tanto, el disefio es mas que la mera creacion de artefactos
visuales para usar o “leer”, también interviene en la estructuracion de sistemas para

el encuentro entre el mundo visual y el material. (p.26)

Es una actividad no sélo de los disefiadores sino que forma parte de un circuito de
intercambio incesante en el que participan los gestores empresariales, socidlogos; y los
consumidores. Es una dinamica incesante de la cultura que genera beneficios econdmicos,

sociales y culturales. (Bell & Jayne, 2003).

Es asi como la produccion creativa se ha convertido en arquetipo de otros cambios

mas profundos en las organizaciones empresariales a nivel interno y externo (Julier, 2010)
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3.1.1 El Consumo Como Cultura

Para precisar el término “consumo”, se tomard como referencia lo que sefiala Guy

Julier (2010)

El consumo supone el uso o el agotamiento de algo. Puede conllevar las
sensaciones placenteras o no placenteras de poseer un objeto, o puede estar
relacionado con los actos previos a adquirir dicho objeto: reunir informacion sobre el
producto, buscar, comprar y poseer. Mirar, escuchar, oler o tocar son también actos

de consumo (p.82).

Judy Attield (2000) en cambio, hace referencia al notorio rol del consumidor en la
existencia de los productos, recalcando que los historiadores de disefio dirigen ahora la
mirada hacia el gusto del consumidor, la funcion de los objetos y también de los espacios en

el contexto de relaciones humanas. Es la cultura de la era pos tradicional (Julier, 2010).

Para establecer las singularidades del consumo en la cultura occidental, Guy Julier

(2010) resalta las formulaciones de Don Slater’:

En primer lugar, el consumo es, intrinsecamente, un proceso cultural. Aunque

requiere un intercambio economico, también implica un ejercicio de preferencia,

" Don Slater es un soci6logo britanico. Autor de Consumer Culture and Modernity Sus trabajos estan
enfocados en la cultura material y las tecnologias de la cotidianidad.
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como parte de un acto de auto identificacion. La cultura del consumo entrafia un
equilibrio entre la biisqueda de formas de vida con sentido y los recursos disponibles

para llegar a ellas.

En segundo lugar, el consumo supone un ejercicio de eleccion privada
y personal dentro del mercado: el énfasis se pone en la adquisicion y experiencia de

unos bienes y servicios que no han sido producidos por el propio consumidor.

En tercer lugar, si el consumo implica la toma de decisiones, entonces
la cultura del consumo es una cultura de libertad e individualismo. Luego el consumo
se identifica con el ejercicio de la voluntad privada, libre de la intervencidn publica.
En esta forma tan marcadamente individualista, puede incluso contradecir las

nociones de orden social, solidaridad y autoridad.

En cuarto lugar, la cultura del consumo se funda sobre la constante
expansion de la demanda. De hecho, la organizacion econémica estd impulsada por
un deseo insaciable de producir mas riqueza, poder adquisitivo y, por tanto, un mayor

consumeo.

En quinto lugar, en esta sociedad pos tradicional el consumo se ha
convertido en el mecanismo principal para que los individuos construyan su

identidad. (p.82)
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En la actualidad el consumidor posmoderno adquiere bienes y los exhibe para definir
su identidad, afirmando el gran cambio del modo de consumo que en la sociedad pre-moderna
estuvo marcado por la identidad y el estatus transmitidos de una generacion a otra (Julier,

2010).

Estos cambios han demostrado la inestabilidad de una sociedad descrita por el modo
de consumo y una identidad ligada a c6digos mediante los cuales se distinguen. Julier (2010)

afirma que:

...la cultura del consumo incorpora virulentos mecanismos para la produccion
y representacion de las mercancias como signos. Estos estin cada vez mas
mediatizados (por los anuncios, el packaging, los escaparates, etc.) y se convierten
en elementos estetizados. Ademads, una cantidad y variedad cada vez mayor de
mercancias no son objetos materiales, sino representaciones (el software, por
ejemplo), o experiencias (ciertas formas de ocio), que son productos

“desmaterializados” (p.83).

Es notable la flexibilizacion de relaciones entre el consumo, el significado, y la

8

comunicacion, expresados como “signos de valor”®; con lo que Slater (1997) llega a la

conclusién de la vigencia de una supremacia de la cultura en la practica moderna del poder,

8 La estética de las cosas y como se interpreta ésa imagen (Slater, 1997)
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que es utilizado por corporaciones para manipular las necesidades y los deseos de los

consumidores (Julier, 2013).

John Kenneth Galbraith’(1958) sefiala una teoria de la manipulaciéon en el que el
problema responde al capitalismo avanzado donde se producen excedentes que el mercado
no demanda y luego se desechan, motivo por el que se hace necesario crear la necesidad para

amortiguar el problema.

Theodor Adorno'® y Max Horkheimer!! (1994. v. espafiol) sugieren otra teoria, la
existencia de un mercado de consumidores masivos: pasivos en su recepcion y carentes de
criterio que forma parte de lo que llamaron “industria cultural”, término que engloba las

semejanzas entre la produccion masiva y el entretenimiento popular.

En el contexto del disefio Vance Packard hace referencia al incremento de
publicidades que fomentan “falsas necesidades”. Y es aqui donde Guy Julier (2010) afirma
que “... bien se puede reconocer la misma naturaleza de la profesion del disefiador, que

requiere la creacion de una necesidad para vender sus servicios” (p.85).

? John Kenneth Galbraith fue un economista canadiense (1908-2006)

19 Theodor Ludwig Wiesengrund Adorno fue un fildsofo alemén de origen judio. Escribié sobre
sociologia, comunicologia, psicologia y musicologia. Se le considera uno de los maximos representantes de la
Escuela de Francfort.

' Max Horkheimer fue un filésofo, sociélogo y psicélogo judio aleman, conocido por su trabajo en la
denominada teoria critica como miembro de la Escuela de Francfort de investigacion social.(1895-1973)
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En la contraparte a las teorias de la manipulacion, mencionadas por Adorno &
Horkheimer y J.K.Galbraith, se considera la existencia del “consumidor soberano”, maximo
exponente de las libertades en el capitalismo de occidente. En ésta posicion las corporaciones
entran en competencia por ofrecer los productos que son definidos por los consumidores.
(Julier, 2010). Indica el complemento es la “cultura empresarial” una nocidén que trata al

consumo como gestion empresarial.

Julier (2010) sefial6 la exploracién de Daniel Miller'? acerca de la mecanica del

consumo en términos de alienacion y desalienacion:

Su tesis es que los productos son alienantes intrinsecamente: aportan escasa o
nula informacién sobre las condiciones de produccion y distribucion, y el consumidor
no mantiene una relaciéon social con el productor. El consumo es, como se ha
demostrado, un acto anoénimo. El consumidor procede a la desalienacion de los

productos a través de su uso y personalizacion y dependiendo de sus necesidades.

(p-86)

12 Daniel Miller. Antrologo social
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La teoria de Daniel Miller muestra la participacion activa del consumidor en la
creacion del significado social e ideologico de los productos, que se contrapone a la actitud

pasiva mencionada por Theodor Adorno y Max Horkheimer (1994).

El consumo de bienes o servicios puede pasar por diferentes etapas. Como ya
se ha visto, puede implicar diversas actividades sensoriales a lo largo de un continuum
temporal y de varias localizaciones. El propio objeto estd sujeto, por tanto, a sufrir
una transformacion gradual, aunque sostenida en cuanto a su significado, al pasar de
ser un deseo futuro a una adquisicion presente, o un recuerdo pasado. (Julier, 2010,

p-88).
3.1.2 La Dicotomia De Mercantilizar o Desmercantilizar los Objetos

Las actividades sensoriales del consumidor transforman el valor de los objetos, cuyo
significado recorre diferentes estados, desde ser una aspiracion futura, la compra en el

presente o luego pertenecer al pasado.

El consumidor paga por un objeto y luego pasa a “conferirle una identidad
individualizada que posteriormente no puede cambiarse” (Julier, 2010, p.89) ; en otras

palabras, como lo sefiala Kopytoff'> ( 1986) un objeto mercantilizado pasa a otro

13 Igor Kopytoff. Professor of Anthropology, University of Pennsylvania


http://www.sas.upenn.edu/anthro
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desmercantilizado de acuerdo a multiples contextos; “se convierte en la historia de sus
distintas singularizaciones, de sus clasificaciones y reclasificaciones en un incierto mundo

de categorias cuya importancia se transforma con cada pequefio cambio en el contexto”

(p.90).

Las mercancias una vez apartadas de la plataforma productiva, adquieren diversos
valores culturales que son aprovechados por el branding, la publicidad, la comercializacion
para conferir condiciones miticas al articulo haciendo que parezcan naturales a ella (Julier,

2010). “La semidtica se emplea para descodificar esos mitos y explicar como se construyen”

(p.89).

En el mercado, los articulos una vez vendidos tienen que ofrecer un valor de uso, lo
afirma F.W. Haug'* (1986) acotando que para dar forma a las expectativas del consumidor,
existe un aspecto de la mercancia, una “cobertura” relacionada no sélo con serlo sino

parecerlo.

En esta parte, la participacion de la publicidad ha tenido una enorme atencion
especialmente en el montaje de los mitos articulados con las mercancias (Dyer, 1982) y

(Williamson, 2000).

4 Wolfgang Fritz Haug, fue profesor de filosofia en la Universidad Libre de Berlin hasta su
jubilacion en el 2001. Acuiid el término esteticismo de la mercancia
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Guy Julier (2010) resalta la definicion de Leiss Kline y Jhally quienes indican que “la
publicidad es una profesion altamente reactiva, que sigue las corrientes del mercado, y que
es mas efectiva dando informacion que manipula al consumidor para que, sin darse cuenta,

compre objetos que no quiere.” (p.90)

Michael Schudson!® (2013) en cambio minimiza la fuerza de la publicidad, indicando
que el marketing directo, las promociones, el boca a boca, son igualmente efectivas para que

los consumidores lleguen a conocer los productos.

Julier (2010) resume lo dicho, indicando que:

Esto cobra importancia cuando se contempla el disefio contemporaneo de
productos como parte de un ethos'® de marca, y también al tener en cuenta los modos,
cada vez mas sofisticados, por los que el disefio y el marketing se superponen en la

cultura del consumo. (p.90)

15 Michael S. Schudson es profesor de periodismo en la escuela de posgrado de periodismo de la
Universidad de Columbia y profesor adjunto en el departamento de sociologia. Es profesor emérito de la
Universidad de California en San Diego.

16 Ethos. Conjunto de rasgos y modos de comportamiento que conforman el caracter

de una persona o una comunidad.



20

3.2 La nostalgia

La nostalgia es utilizada en el culto material a través de los objetos que se atesoran,
sirviendo de puente entre la memoria y nuestros habitos de consumo. “es un sentimiento de
afioranza vinculado a experiencias emocionales del pasado, que pueden implicar un deseo a

recuperarlo”. (Victoria et al., 2018, pag.12).

Segun investigadora social, Ekaterina Kalinina (2016), se conoce a la Nostalgia como
un fendmeno social atemporal que tiene el fin de recurrir al pasado con el objetivo de recordar
situaciones, momentos memorables de nuestras vidas, a veces incluso resignificandolas y
aportandole mayor valor y relevancia, sefialando la sensacion de experimentarse una clase de

pérdida de algo que se quedo en el pasado.

La re-significacion de la nostalgia puede provocar, entre otras experiencias, el revivir
de emociones profundas, algunas buenas, otras un tanto agridulces, un trabajo que lleva a la
persona que las experimenta a un viaje por el tiempo a revivir a través de percepciones, un

pasado afiorado.

A mediados del siglo XX, se comprendia a la nostalgia como un fendémeno espacial,
un anhelo a volver experimentar emociones que nos traen sosiego en un espacio en especial,
como la nostalgia de regresar al hogar de la infancia, volver a la inocencia o sentir el calor y
proteccion del hogar; recordar las sensaciones agradables que se sentian en algun periodo de

tiempo o episodio del pasado. Se cree imperativo cambiar el presente que se vive para de
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esa manera asegurar un futuro deseable, controlable, tomando en consideracion el presente y

las vivencias agradables del pasado a través de la memoria (Kalinina, 2016).

La memoria es un atributo basico de la conciencia humana, influye en el sentido de
identidad y pertenencia. Pero también interviene en las decisiones que se toman para la

satisfaccion de necesidades a través de bienes y servicios. (Victoria et al., 2018)

El fenémeno de la nostalgia se encripta en la memoria siendo éstas inseparables. No
se puede sentir nostalgia sin recordar, sin embargo, una persona puede recordar algin suceso
sin nostalgia. Como indica Kalinina, es frecuente ver a la memoria agrupada junto a la
nostalgia como un depdsito de afectos y sentimientos, esto es una particularidad primordial

para que un individuo experimente la nostalgia.

Es muy frecuente que el recuerdo (memoria) se asocie con la nostalgia en un grupo
increpado de emociones. El sentimiento es con frecuencia considerado como una
enfermedad cuando no es limitado, controlado, lo que establece distanciamiento al

significado de la nostalgia.

Hay que distinguir, sin embargo, entre memoria y nostalgia: una memoria es un
recuerdo de un evento especifico, mientras que la nostalgia es el recuerdo de una emocién
que se tuvo en el pasado como resultado de una experiencia en particular ( como se citd en

Victoria et al., 2018).
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Por esta razon la nostalgia se la considera a menudo, con menor credibilidad de lo
que se considera a las ciencias que se encargan de la recoleccion y relato de hechos del
pasado, como la historia; en donde la nostalgia no seria considerada como una ciencia cierta,
sin embargo, logra conseguir un fortalecimiento colectivo desde una perspectiva socio-
cultural, aunque con frecuencia esto se llega a minimizar en su importancia como generadora

de impacto a la sociedad.

Victoria et al.,(2018) resalto los tipos de nostalgia, resultados de la investigacion

presentada por Xue & Almeida (2011):

Nostalgia Personal: experiencia personal basada en las memorias o

experiencias del individuo. -

Nostalgia Cultural: basada en las experiencias compartidas por determinado
grupo. - Nostalgia Interpersonal: basada en la comunicacién con otras personas,

concerniente a las memorias de otros y que se combinan con las propias. -

Nostalgia Virtual: basada en experiencias indirectas, aprendidas de medios
audiovisuales como destinos turisticos, peliculas, series de television, seriales de

radio, libros y revistas. (p.6)
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Los dominios en los que opera la nostalgia son de caracter tanto privado como
publico, reconociéndola como nostalgia personal o individual a la privada, y nostalgia
colectiva o grupal a la publica. La nostalgia personal o individual es en la que se le consideran
las experiencias pasadas del individuo, tales como recuerdos o factores subjetivos

experimentados por la persona en alguna etapa pasada de su vida.

La nostalgia de grupo o colectiva, se basa especificamente en los recuerdos de
experiencias que implican cierto nivel emocional o emotivo, experimentado por un grupo de
personas a nivel social, tomandose en consideracion fendémenos sociales vividos por un sector

poblacional en especifico.

Dentro de la categoria de experiencias, estas se pueden clasificar en dos tipos:
experiencias directas y experiencias indirectas. Las experiencias directas se basan en las
propias vivencias de la persona, mientras que las indirectas son aquellas que se fundamentan
en los aprendizajes adquiridos a través de experiencias ajenas, de otras personas, ya sean
estas familiares, amistades, o conocidas, por medio de historias contadas en el argot familiar
o popular en una determinada sociedad, o por medio del conocimiento adquirido a través de
informacion descrita en articulos, revistas, periddicos, libros u otros medios de

comunicacion.

Al considerarse a la nostalgia como una emocion colectiva, constituye una base para

tratar, analizar y estudiar otros procesos referidos a las remembranzas y suponen desde el
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apego a la nostalgia por parte de individuos, sino también grupos o sectores poblacionales de

mayor tamano.

La critica, autora de El futuro de la Nostalgia, Svetlana Boym (2018) indica que
existen dos tendencias al momento de rememorar con nostalgia el regreso al hogar, puede ser
en primera instancia, con la melancolia del regreso a la infancia ideal y en segunda instancia,
se podria considerar como un regreso al sentido de identidad, regresar a la nacion con la que
se identifica, con un sentido de nacionalismo innato. Las dos tendencias poseen una gran
capacidad de concebir una forma de recuerdo natural, frente a otra forma de recuerdo basado

en una reconstruccion social de un argumento nacionalista y politico.

Basados en esta observacion, y sustentados en muchos analisis se despliegan dos tipos
de nostalgia, la nostalgia modernista y la nostalgia postmodernista. Estos tipos de nostalgias,
hasta cierto punto, se contraponen entre si, por las caracteristicas que se establecen en de
cada una de ellas. Paul Grainge (2002), hace una diferenciacion entre la Nostalgia
Modernista, melancolico y temporal; y la Nostalgia Postmoderna, festivo y atemporal. La
primera se refiere a una afioranza sobre lo tradicional, lo que existia o como se llevaban las
experiencias en un pasado lejano o cercano. Y la segunda, estd vinculada a lo moderno de
vida posmoderna. La Nostalgia Postmoderna se enfoca a establecer el rompimiento total con

lo tradicional, lo antiguo.
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Con frecuencia se encuentran combinaciones de estos dos tipos de nostalgias, a pesar
de sus caracteristicas diferenciadoras. A menudo se pueden apreciar algunas obras o

productos de composicion hibrida.

En la nostalgia colectiva se abarcan procesos que se manifiestan contra la
modernidad. La modernidad es percibida como una etapa en la historia de la humanidad en
la que se rechaza toda la mirada subjetiva al pasado, y la situacion de repetir dichos procesos
del tiempo pasado, en la linea temporal presente. De esta manera se demuestra la
contradiccion entre ambos conceptos, nostalgia y modernidad. Mds aun se pueden mencionar
excelentes ejemplos en los que los dos conceptos se conjugan logrando resultados

extraordinarios.

La nostalgia temporal y espacial se unen ante la necesidad afectiva de creer que se
esta mejor en un tiempo pasado, asi como buscar un lugar en el cual uno tiene la sensacion

de estar en su hogar.

En la modernidad se solia catalogar a la nostalgia como una enfermedad del apego al
pasado, y bajo el criterio de que no se podria generar un cambio verdadero si solo se vivia de
la memoria. Sin embargo, en tiempos contemporaneos se ha redimido este criterio,
retomandose un regreso al pasado en diferentes areas de disefo en general, grafico, interior,
incluso en obras artisticas, un retorno a técnicas, objetos, espacios, y momentos de distintos

tiempos del pasado, evidenciandose también en esos productos, ciertos niveles de
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composiciones eclécticas, combindndose varios estilos a la vez, lograndose de este modo

productos con resultados llamativos y muy aceptados por la sociedad.

Entonces se llega a reflexionar sobre si realmente sea una mala influencia el uso del
recurso de la nostalgia, como se habia considerado en la modernidad, o si el exceso del buscar

evitarla en ese tiempo, trajo consigo anoranzas de tiempos pasados.

En la nostalgia colectiva del pasado, algunos investigadores del tema la muestran
como una rebelién o rechazo contra la modernidad, contra el rechazo deliberado de los
tiempos pasados, tiempos historicos, puesto que al modernismo se lo define, entre otras
muchas particularidades, como el estilo que rompe con lo tradicional del pasado, lo cual
difiere axialmente de la esencia de la nostalgia, que se basa en el deseo de rescatar ese pasado

que el modernismo rechaza.

Boym (2018) indica la existencia de la dualidad en cuanto al concepto de nostalgia,
positiva y negativa, en la cual, en la positiva se dedica exclusivamente al uso objetivo de la
memoria del pasado; mientras que la nostalgia negativa se trata de los hechos del pasado de
una manera mas subjetiva. Este tipo de nostalgia podria favorecer a ciertos grupos
privilegiados en una sociedad, asi como para denigrar a otro grupo de personas dentro de una
misma sociedad. Se lo ha usado también para crear diferencias negativas entre etnias,

creencias ideoldgicas, religiosas, status sociales, entre otros.
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Se ha considerado a la nostalgia como una forma de escapar de una realidad no
deseada, por la cual, a través del recuerdo de momentos agradables del pasado, se logra hacer

llevadera esa actualidad.

Una investigacion mas reciente Constantine Sedikides y Tim Wildschut,(2016),
concluye en que la nostalgia podria “impulsar la creatividad, evocar la inspiracion y aumentar
el optimismo”. Asi mismo se considera a la nostalgia como una “fuerza dindmica

motivacional que permite al individuo mirar hacia adelante y tomar medidas proactivas”.

Dentro de sus investigaciones, Sedikides y Wildschut (2016) se enfocaron en 3 tipos
de informacién: contenidos, detonantes y roles de la nostalgia. Dentro de los detonantes se
encuentran aquellos estimulos, ya sean externos o internos -a manera de reflexiones- que
pueden estar relacionados con el pasado inmediato o lejano. Estos detonantes podrian
presentarse de dos tipos: Social, vinculado con interacciones con amistades, familiares,
conocidos; y No Sociales, relacionados con objetos, productos, distintas expresiones
artisticas -arte, disefio, musica, cine-, entre otros. Llegando a la conclusion de que ambos
tipos de detonantes inducen a una inevitable comparacion entre el pasado y el presente. De
igual manera reconocen a la soledad como un desencadenante de producir ese anhelo por el

pasado, con la creencia que se vivia mejor en ese tiempo.
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Asi como también se indica que la nostalgia nace a raiz de estados psicologicos
negativos, sin embargo, puede colaborar a crear estabilidad al individuo que este inmerso en

tales estados negativos.

Estos investigadores han llegado, entre tantas conclusiones, que la nostalgia
“es una emocion agridulce positiva, con una combinacion de afectos positivos y negativos”
(Sedikides & Wildschut, 2016). Otras de sus conclusiones es que la mayoria de los recuerdos
nostalgicos, muestran al ser mismo, a la persona en si, dentro de un “contexto social,
interpersonal, y se asocia el sentimiento nostalgico con personas cercanas”, indicando que el
objeto mas recurrente de la nostalgia es el individuo en si, seguido de los eventos y

remembranzas que involucran animales.

El rol o funcién de la nostalgia es la de conectar el pasado con el presente, y
a su vez, con un futuro guiado, dirigido. El anhelo nostalgico cumple el rol afectivo de ser
un recurso emotivo que estimula la participacion activa al proceso de recordar. El interés de
las personas por el pasado, por discursos historicos, por el rescate de memorias y aspectos
culturales, es importante para crear el sentido de la identidad en una comunidad, reafirmando

el sentido de pertenencia al individuo en ese grupo social.

La nostalgia desafia las historias oficiales de una sociedad, que muchas veces
mantiene al margen historias de comunidades oprimidas o minorias, o historias mas

individuales, dotandole de una cualidad mas democratica a la narrativa comunal.
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Puede ser considerado como un objeto de nostalgia cualquier lugar, producto,
vivencia, experiencia, que en la actualidad se tendria o poseeria, concluyendo de tal manera
que se entenderia que, en un futuro, ya no se dispondria de ese objeto de nostalgia. Esta es
una sensacion o experiencia totalmente contraria a lo que se ha experimentado en la mayoria
de los casos, el recordar o afiorar una experiencia, situacion que ha quedado totalmente en un

tiempo pasado, trayendo a la memoria aquel objeto de la nostalgia.

Bajo esta premisa, existe otro tipo de nostalgias, la nostalgia irdnica, que desafia con
totalizar las representaciones historicas, en un modo de unificar varios estilos o elementos
historicos, de diferentes contextos culturales o temporales. Es la que mas se esta observando

en los centros comerciales.

Asi como en la politica, también se evidencia este tipo de “manipulacion a la memoria
y la historia a través de la nostalgia” (Kalinina, 2016), en la cultura popular y medios de
comunicacion a través del disefio grafico, disefio de interiores, decoracion, adaptaciones del
espacio tales como cafeterias, bares, locales de actividades comerciales de toda indole, sets

escenograficos de television, audiovisuales.

El fendmeno de la nostalgia con tinte comercial se califica como un promotor del
capitalismo, del consumismo y el “re-envasado del pasado conduce a una percepcion sesgada
de la nostalgia” (Kalinina, 2016). Se trata a la nostalgia como un recurso utilizado

completamente para fomentar el consumismo y vender la idea de productos que producen
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bienestar, aunque esto est¢ muy alejado de la realidad. Sin embargo, no son mas que
memorias sesgadas y parciales de un hecho pasado, que generan actitudes y emociones
frivolas y superficiales, trasladando a la nostalgia a un campo meramente de consumo

(Cooke, 2005).

La paradoja de las sociedades modernas y actuales, su aceleracion y desaceleracion,
estd marcado por el auge de la nostalgia. Por un lado, existe la aceleracion del desarrollo
tecnologico, y el temor a este ritmo de desarrollo, en contraposicion al creciente anhelo por

volver a un mundo mejor, a través de la nostalgia.

3.3 La Nostalgia y los medios

Niemeyer (2014) describe el hecho de sentir nostalgia como un “acto de habla, que
puede convertirse en un proceso creativo pragmatico” (p.10). Considera que los medios de

comunicacion son una excelente plataforma para hacerlo.

El rol de los medios en una sociedad es de vital importancia, puesto que tienen la
potestad de transmitir informacion que se espera sea fidedigna. Asi mismo, de promulgar el
recuerdo o no, de la historia o identidad al publico target al que ellos se dirigen. Existe el
riesgo de que no se efectle esta divulgacion fidedigna de hechos colectivos historicos, por lo
cual Frederic Jameson (1990) los sefiala como responsables de la amnesia histérica. (como

se cito en Kalinina, 2016)
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3.4 La nostalgia en el Marketing

La constante actualizacion de tecnologias en las ultimas décadas ha evolucionado a
una velocidad nunca antes vista. Las empresas planifican constantemente en este contexto
para actualizarse; lo que ademds facilita estar vigilante a las nuevas necesidades y

preferencias del mercado.

En los consumidores se encuentran muchas experiencias acumuladas del pasado, que
tienen un emotivo significado. Estas sensaciones son aprovechadas por el marketing,

denominandose marketing nostalgico.

Como lo define Ana Rennd (2016): “usar temas y productos del pasado en su
estrategia actual para despertar en sus consumidores, aquella afioranza de regresar al pasado
comprando sus productos.” Afiade también que la estrategia es tan eficaz por enlazar
emocionalmente al consumidor con la marca, consiguiendo la fidelidad asociando la marca

a algo beneficioso y bueno.

Es decir que el “objetivo es el de hacernos recordar y revivir una experiencia pasada
que nos evoque un recuerdo positivo para que asi consumamos un determinado producto”

(Economia 3, 2015).

Por antonomasia, los Millennials son la “generacion del significado.... que tiende a
b

conectarse emocionalmente con los productos y servicios que usan de una forma intima,



32

como si creasen un relacionamiento.” (Renno, 2016) es decir que el marketing de nostalgia
responde a las expectativas de este grupo que consume marcas que tienen conexion con sus

consumidores, que apoyen alguna causa social o ambiental.

Otra aplicacion de este tipo de marketing esta en las redes sociales para crear un

enganche en sentido positivo.

3.5 El diseiio Interior Contemporaneo

En el transcurso de las ultimas décadas, se ha venido mencionando
frecuentemente en distintos medios las tendencias actuales en los estilos de
decoracion : “ Minimalista, Etnico, Nérdico, Clasico renovado, Industrial, Wabi sabi,
Provenzal, Mediterraneo”(Lario, 2020). Otros, mencionados por Ana Utrilla (2017) :
Mid-Century Moderno, Nautico o Navy, Escandinavo(Hygge), Bohemio o Boho chic,

Granja o Farmhouse chic, Clasico moderno, Japandi.

Son géneros que nacieron desde los movimientos artisticos y arquitectonicos
que se dieron a fines del siglo XIX a partir de la revolucién industrial, con la finalidad

de que los objetos y muebles se situen en un nivel asequible para todos.

La primera mitad del siglo XX, caracterizado por el avance en la
mecanizacion de objetos y muebles, situa el trabajo en conjunto de artesanos,

artistas y arquitectos que convierten sus ideales en movimientos estilisticos. De esta
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manera los estilos transcurrieron con frecuencia y de manera no tan evidente, a tal
punto que se flexibilizé el concepto ortodoxo de un estilo en particular, para

establecer otro hibrido.
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3.5.1 El estilo Mid Century Modern (MCM)

Grafico 2 El estilo Mid Century Modern en el disefio interior

Nota: El estilo Mid Century Modern en el disefio interior, por Engel &
Volkers, (https://www.engelvoelkers.com/es/blog/vida-de-
lujo/arquitectura/modernidad-apertura-y-naturaleza-el-atractivo-permanente-
de-las-casas-eichler/).

Esta corriente hace referencia a la arquitectura, la decoracion y el amueblamiento de
las propiedades con este estilo. Se caracteriza por la funcionalidad, la sencillez de lineas:

suaves y organicas, el esmero en el uso de materiales.

Es un movimiento de disefio que inicié con el aporte de la Bauhaus y el estilo

Internacional en Estados Unidos (Abbas, 2021) (Rodriguez, 2020). Se cree que el


https://www.engelvoelkers.com/es/blog/vida-de-lujo/arquitectura/modernidad-apertura-y-naturaleza-el-atractivo-permanente-de-las-casas-eichler/
https://www.engelvoelkers.com/es/blog/vida-de-lujo/arquitectura/modernidad-apertura-y-naturaleza-el-atractivo-permanente-de-las-casas-eichler/
https://www.engelvoelkers.com/es/blog/vida-de-lujo/arquitectura/modernidad-apertura-y-naturaleza-el-atractivo-permanente-de-las-casas-eichler/
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movimiento empezd a mediados de la década de los 30’s y durd hasta mediados de la década

de los 60’s.

El desarrollo de éste género se dio en un contexto de guerras mundiales, por lo que la
economia, los avances tecnoldgicos y el estilo de vida se vio afectados. Culminada la
Segunda Guerra Mundial comenzé una expansion urbana y suburbana, lo que provocéd una

demanda de mobiliario moderno para las viviendas.

Las casas Eichler'” construidas en California para familias de clase media, son un
tipico ejemplo de la arquitectura estadounidense del siglo XX donde se aplicé totalmente la
estética MCM. Son inspiradas en la arquitectura del estilo de Frank Lloyd Wright, de hecho
los primeros proyectos contaron con uno de los discipulos de este, el arquitecto Robert

Anshen (Valiente, 2015).

Se caracteriza por tener una estética contemporanea, muchas veces futurista, y un
gran énfasis en la funcion, lo que influyd que este estilo se desarrollara en el disefio de
interiores, industrial y grafico (Rodriguez, 2020). Abe Abbas (2021) indica que las

caracteristicas del estilo MCM se resumen en:

7" Nombre tomado del promotor de viviendas: Joseph Eichler. Un hombre de negocios que

practicamente copd el mercado californiano durante las décadas posteriores a la mitad del siglo XX, con una
apuesta que a dia de hoy sigue siendo un referente estético y que supuso un estandar para la casa moderna como
tal hasta finales de los afios 70.
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e La funcionalidad acorde a la premisa “la forma sigue a la funcion”.

e Lineas ordenadas y elegantes con formas orgéanicas y geométricas.

¢ Ornamentacién minima.

e Una exploracion de diferentes materiales tradicionales y no tradicionales.

e La yuxtaposicion de materiales diferentes y, a veces, contrastantes.

Los avances tecnoldgicos en la primera mitad del siglo XX, llevaron al
desarrollo de nuevos productos que permitieron innovar formas, colores, texturas y efectos.
Un buen ejemplo fue el uso del plastico con sus cualidades particulares sin recurrir a la

imitacion del mobiliario de madera.

Se empled materiales tradicionales como la madera y los considerados como
no tradicionales como el metal, el vidrio, el vinilo, la madera contrachapada, el plexiglas y

el Lucite'® (Abbas, 2021).

En cuanto a colores se utilizé un gran abanico tonal que va desde los neutros hasta
los atrevidos, ademas del uso grafico del blanco y negro. Es comtn en este estilo la aplicacién

de colores similares en paredes, suelos y mobiliario.

8 Nombre de marca registrada para un tipo de pléastico acrilico distribuido por la Compaiiia
Internacional Lucite



Grafico 3 Paleta de colores del estilo Mid Century Modern

Nota: Paleta de colores del estilo Mid Century Modern, por Design Week Marbella, 2021.
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Grafico 4 Casas Eichler
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Nota: Casas Eichler, por Canexel, (https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-
luminosas-el-estilo-eichler/).



https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/
https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/
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Grafico 5 Ingreso y Porsche

X\

Nota: Ingreso y Porsche, por Canexel, (https:/www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-
luminosas-el-estilo-eichler/).



https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/
https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/
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Nota: Paredes acristaladas, por Canexel, (https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-

luminosas-el-estilo-eichler/).



https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/
https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/

Grafico 7 Amplitud de la estancia aplicando Open concept

Nota: Amplitud de Ila estancia aplicando Open concept, por
(https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/)
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Canexel,


https://www.canexel.es/blog/casas-modernas-y-luminosas-el-estilo-eichler/
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3.5.2 Los movimientos artisticos que formaron el estilo Mid Century Modern

3.5.2.1 De Stjl

La revista De Stijl se publico por primera vez, en los Paises Bajos en 1916,

Jordi Maiia (1973) lo define como:

El movimiento, conocido como neoplasticismo, es directamente el inspirador
de la doctrina racionalista que se desarrollaria en los afios siguientes. En su filosofia
pretendia crear una realidad pura, reduciendo las formas naturales a los elementos
constantes de ésta y del color, casandose no ya en el concepto de la inspiracion, sino
en la pretension de encontrar las profundidades de la realidad mediante leyes

mecanicas combinatorias.

Es el movimiento que condujo la energia creadora del movimiento moderno,
entablando una relacion entre “los maestros en formas con los maestros artesanos” asi lo
indica Jordi Mafid (1973) afadiendo que “la proyeccion estética del neoplasticismo ha
permanecido hasta nuestros dias, y es muy evidente en una analogia estilistica entre la obra
de ciertos creadores, Le Corbusier y Gerris Th Rietveld, con la del pintor Mondrian,

verdadero artifice del movimiento”.
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3.5.2.2 El estilo Internacional

Considerada como la tendencia arquitectonica protagonista de la primera mitad del

siglo XX, se desarroll6 a nivel mundial aproximadamente entre 1925 y 1965.

Otorga relevancia al disefio basado en la sencillez de la linea y la funcionalidad,
distantes de la ornamentacion excesiva. Se fundamenta en la geometria de las formas simples
(cubo, cono, esfera, cilindro) y el uso de materiales de tipo industrial como el hormigon,
acero y vidrio por los que tuvo una rigurosa relacién con la produccion industrial y los
avances tecnoldgicos. Promulg6 la utilizacion de elementos prefabricados, y el uso de

modulos desmontables.

“En éste movimiento, el funcionalismo se convirtié en la principal premisa, subordina
al lenguaje arquitectonico, sin observar la apariencia estética u otro antecedente secundario”

(Behne, 1996).

Entre sus exponentes destacan: Ludwig Mies van der Rohe, Walter Gropius, Le
Corbusier, Philip Johnson, Alvar Aalto, Frank Lloyd Wright, Pieter Oud, Jacobus Johannes,
Rudolf Schindler, Richard Neutra, Erik Gunnar Asplund, Eliel y Eero Saarinen, Louis Kahn,

Josep Lluis Sert, Kenzo Tange, Gio Ponti, Lucio Costa y Oscar Niemeyer, Pier Luigi Nervi,
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3.5.2.3 Escuela de la Bauhaus

En el campo del disefio la Bauhaus representa uno de los movimientos mas
transformadores, introdujo la racionalidad y la funcionalidad como concepto de disefio
adaptado a las verdaderas necesidades del ser humano. Pretendi6 eliminar la division entre
el arte y la artesania a través de una definida produccion industrial. Al respecto, John Fleming
& Hugh Honour(1987) sefialan que el objetivo del fundador, el arquitecto Walter Gropius,
fue “la obra de arte colectiva, el Edificio, dentro de la cual no haya barreras que separen las
artes estructurales de las artes decorativas” . La filosofia de Gropius fue bien cercana al
movimiento Arts & Crafts, valido el trabajo cooperativo y el compromiso social del

disenador.

Son caracteristicas de la produccion de la escuela Bauhaus:

e Lasimplicidad.
e La abstraccion geométrica.
e Uso de nuevas tecnologias.

e Uso de colores primarios.

En el lapso de 14 afos, la Escuela de la Bauhaus revoluciono los conceptos de disefio
y cred colonias de artistas e influyentes disefiadores en el siglo XX. Los principales

exponentes fueron: Walter Gropius, Ludwig Mies van der Rohe, Marcel Breuer, Alvar Aalto,
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Marianne Brandt, Laszl6 Moholy-Nagy, Oskar Schlemmer, Johannes Itten, Paul Klee, Josef

Albers, Vasili Kandinski, Lilly Reich, Gerhard Marcks o Wilhelm Wagenfeld.

3.5.2.4 Obras de los principales exponentes de la Bauhaus

Marcel Breuer

Grafico 8 El mobiliario de acero tubular

Nota: El mobiliario de acero tubular, por ExpoDeco Magazinel9
(https://www.expob2b.es/es/n-/15645/clasicos-del-diseno-silla-wassily).

19 https://www.expob2b.es/es/n-/15645/clasicos-del-diseno-silla-wassily



https://www.expob2b.es/es/n-/15645/clasicos-del-diseno-silla-wassily
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Ludwig Mies van der Rohe

Grafico 9 La silla Barcelona

Nota: La silla Barcelona, por ArchDaily?’, (https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-
67297/silla-barcelona-mies-van-der-rohe).

20 https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-67297/silla-barcelona-mies-van-der-rohe



https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-67297/silla-barcelona-mies-van-der-rohe
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-67297/silla-barcelona-mies-van-der-rohe
https://www.plataformaarquitectura.cl/cl/02-67297/silla-barcelona-mies-van-der-rohe
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Alvar Aalto

Grafico 10 Los muebles de madera contrachapada

Nota: Los muebles de madera contrachapada por Blog Dsigno?!,

(https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-interiores/alvar-aalto-aportaciones-al-interiorismo).

"Su trabajo refleja un profundo deseo de humanizar la arquitectura a través de
un manejo poco ortodoxo de las formas y los materiales, mas bien racional e

intuitivo"(MoMA, 2021).

Marianne Brandt

21 https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-interiores/alvar-aalto-aportaciones-al-interiorismo



https://www.dsigno.es/blog/diseno-de-interiores/alvar-aalto-aportaciones-al-interiorismo
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Grafico 11 Las lamparas disefiadas por Marianne Brandt

Nota: Las l_;cimparas disefiadas por Marianne Brandt por CIRCARQ?
(https://circarg.wordpress.com/2019/02/12/marianne-brandt-1893-1983/).

22 https://circarq.wordpress.com/2019/02/12/marianne-brandt-1893-1983/



https://circarq.wordpress.com/2019/02/12/marianne-brandt-1893-1983/
https://circarq.wordpress.com/2019/02/12/marianne-brandt-1893-1983/

41

Laszlé Moholy-Nagy
Grafico 12 Elaborado por Laszlo Moholy-Nagy. LIS, 1922.

Nota: Elaborado por Laszl6 Moholy-Nagy. LIS, 1922. Fuente: Masdearte.com?
(https://masdearte.com/laszlo-moholy-nagy-lo-hizo-todo/).

23 https://masdearte.com/laszlo-moholy-nagy-lo-hizo-todo/



https://masdearte.com/laszlo-moholy-nagy-lo-hizo-todo/
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Johannes Itten?4.

Grafico 13 Los siete contrastes de color por simultaneidad

Nota: Los siete contrastes de color por simultaneidad, por machiina / Insights®,
(https://machiina.com/insights/los-siete-contrastes-de-color-de-johannes-itten/).

24 Johannes Itten (1888-1967) fue un pintor suizo. Estudié matematicas, ciencias naturales, dibujo y
pintura. En 1919 Walter Gropius le llama para formar parte del claustro de la mitica escuela alemana Bauhaus.
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Paul Klee
Grafico 14 New Harmon

Nota: New Harmony por Wikiart?S, (https://www.wikiart.org/es/paul-
klee/new-harmony-1936).

26 https://www.wikiart.org/es/paul-klee/new-harmony-1936



https://www.wikiart.org/es/paul-klee/new-harmony-1936

42

Josef Albers.

Grafico 15 Homenaje al cuadrado

Nota:  Homenaje al  cuadrado  por Arte de ayer 'y  hoy?,
https://arteayeryhoy.wordpress.com/2014/07/02/las-opciones-de-la-geometria-josef-
albers/).

27 https://arteayeryhoy.wordpress.com/2014/07/02/las-opciones-de-la-geometria-josef-albers/



https://arteayeryhoy.wordpress.com/2014/07/02/las-opciones-de-la-geometria-josef-albers/
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Wasili Kandinski
Grafico 16 In Blue (1924)

Nota: In Blue (1924), por Tipos de arte®® (https://tiposdearte.com/biografias/vassily-
kandinsky).

28 https://tiposdearte.com/biografias/vassily-kandinsky



https://tiposdearte.com/biografias/vassily-kandinsky
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Grafico 17 "Composicion ocho" (1923)

£

Nota: “Composicion ocho" (1923), por Todo cuadros29,
(https://www.todocuadros.es/pintores-famosos/kandinsky/)

29 https://www.todocuadros.es/pintores-famosos/kandinsky/



https://www.todocuadros.es/pintores-famosos/kandinsky/
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Lilly Reich

Grafico 18 Silla Brno

Nota: Silla Brno, por CIRCARQ*", (https://circarq.wordpress.com/2019/11/1 7/lilly-reich-
1885-1947)).

30 https://circarg.wordpress.com/2019/11/17/lilly-reich-1885-1947/



https://circarq.wordpress.com/2019/11/17/lilly-reich-1885-1947/
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Charlotte Perriand

Grafico 19 Libreria Nuage

Nota: Libreria Nuage por Arquitectura y Disefio31,

(https://www.arquitecturaydiseno.es/arquitectura/10-pioneras-arquitectura-y-diseno-que-
deberias-conocer 3323)..

31 https://www.arquitecturaydiseno.es/arquitectura/10-pioneras-arquitectura-y-diseno-que-deberias-

conocer_3323



https://www.arquitecturaydiseno.es/arquitectura/10-pioneras-arquitectura-y-diseno-que-deberias-conocer_3323
https://www.arquitecturaydiseno.es/arquitectura/10-pioneras-arquitectura-y-diseno-que-deberias-conocer_3323
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Wilhelm Wagenfeld

Grafico 20 Wilhelm Wagenfeld table lamp WA24

Nota: Wilhelm Wagenfeld table l-ap WA24, por Bauhaus movement®,

(https://shop.bauhaus-movement.com/wilhelm-wagenfeld-table-lamp-wa-24)

32 https://shop.bauhaus-movement.com/wilhelm-wagenfeld-table-lamp-wa-24



https://shop.bauhaus-movement.com/wilhelm-wagenfeld-table-lamp-wa-24
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3.5.2.5 El estilo Escandinavo o Nordico®’

Surgid a principios del siglo XXy prospero hacia la década de los 50°s. Stuart

Lawson (2013) autor del libro Disefio de Muebles, indica:

El disefio escandinavo se desarrollé en Dinamarca, Noruega, Suecia, y
Finlandia, y se basaba en la produccion de mobiliario funcional de bajo coste
que fuese también bello y utilizara materiales que permitieran la produccion
en serie. El disefio de muebles danés tuvo, sin duda, un gran auge a partir

de la década de 1930.

Henry De Morant (1980, p. 501) lo caracteriza un estilo que “es equilibrado,
cémodo, “natural” toma sus raices en el arte popular, se aparta de las corrientes
geométricas de la Bauhaus, busca la pureza constructiva y la sencillez de las

soluciones “.

Se conoce de este estilo gracias al legado de famosos disefiadores como: Finn Juhl,

Arne Jacobsen y Hans J. Wegner, Verner Panton quienes modernizaron el estilo tradicional

33 Tradicionalmente se considera que los paises nordicos son cinco: Dinamarca, Noruega, Suecia,
Finlandia e Islandia
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danés. También los finlandeses: Eero Aarnio, Alvar Aalto, Eero Saarinen y el sueco Bruno
Mathsson,

Finn Juhl. Fue quien acuid el concepto "disefio danés" en la década de los
cuarenta y lo introdujo en EE.UU. Aunque este creador gozo de reconocimiento en
vida, sus piezas permanecieron muchos afios en la sombra hasta que la firma
Onecollection decidi6é reeditarlas, reivindicando la vigencia emocionante de sus

muebles.

Grifico 21 Silla 45 (1945)

Nota: Silla 45 (1945), Free3D*, (https://free3d.com/es/modelo-3d/finn-juhl-45-chair-
5020.html).

34 https://free3d.com/es/modelo-3d/finn-juhl-45-chair-5020.html



https://free3d.com/es/modelo-3d/finn-juhl-45-chair-5020.html
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Arne Jacobsen. Cre0 la iconica silla Ant en1951 para el comedor de la
farmacéutica danesa Novo Nordisk. Las caracteristicas que la popularizaron fueron:

ligereza, estabilidad y facilidad para transportar.

El disefio del Hotel SAS®5/ Royal Hotel de Copenhague (1956-1960) fue la
ocasion para el disefio de la butaca EGG(1958) (Balsev Jorgensen, 2005), en la que

pudo experimentar su tesis de integracion de disefio y arquitectura.

Grafico 22 Silla Ant

Nota: Silla Ant, por Pinterest36, (https://ar.pinterest.com/pin/464081936576699567/).

35 Siglas de la compafifa aérea escandinava Scandinavian Airlines System (SAS)

36 https://ar.pinterest.com/pin/464081936576699567/



https://ar.pinterest.com/pin/464081936576699567/
https://ar.pinterest.com/pin/464081936576699567/
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Grafico 23 Butaca Egg

Nota: Butaca Egg, _ por - Disﬁo y Aitcura3 7,
(https://www.disenoyarquitectura.net/2009/08/sillon-egg-de-arne-jacobsen.html).

37 https://www.disenoyarquitectura.net/2009/08/sillon-egg-de-arne-jacobsen.html



https://www.disenoyarquitectura.net/2009/08/sillon-egg-de-arne-jacobsen.html
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Hans J. Wegner.

Grafico 24 Silla CH24 Wishbone

Nota: Silla CH24 Wishbone, por Pinterest38,
(https://www.pinterest.com/pin/35465915806631464/).

38 https://www.pinterest.com/pin/3546591580663 1464/



https://www.pinterest.com/pin/35465915806631464/

52

Verner Panton

Grafico 25 La silla Panton

Nota: La silla Panton, producida por Vitra desde 1967, por Free3D,
(https://free3d.com/es/modelo-3d/panton-chair-by-vitra-4912.html).

39 https://free3d.com/es/modelo-3d/panton-chair-by-vitra-4912.html



https://free3d.com/es/modelo-3d/panton-chair-by-vitra-4912.html
https://free3d.com/es/modelo-3d/panton-chair-by-vitra-4912.html
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Grafico 26 Silla Cono

Nota: Silla Cono, por Disefio y Arquitectura40,
(https://www.disenoyarquitectura.net/2009/05/silla-cone-de-vermer-panton-para-
vitra.html).

Eero Saarinen. Desde finales de la década de 1940 hasta la década de 1950, Eero
Saarinen disenid muchas de las piezas mas reconocidas de Knoll, incluidas las sillas Tulip y
las mesas de pedestal, la silla Womb y la coleccion de asientos ejecutivos de la serie 70. Sus
disefios utilizaron materiales modernos de manera elegante, lo que ayudo6 a establecer la

identidad de Knoll durante los afos de formacion (Knoll, 2021).

40 https://www.disenoyarquitectura.net/2009/05/silla-cone-de-vermer-panton-para-vitra.html



https://www.disenoyarquitectura.net/2009/05/silla-cone-de-vermer-panton-para-vitra.html
https://www.disenoyarquitectura.net/2009/05/silla-cone-de-vermer-panton-para-vitra.html
https://www.disenoyarquitectura.net/2009/05/silla-cone-de-vermer-panton-para-vitra.html
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Grifico 27 Silla Tulip

Nota: Silla Tulip, por Knoll ( 2021).
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Charles and Ray Eames

Son disefiadores que ocupan un papel importante en el desarrollo del estilo Mid
Century Modern, pues su influencia, asi como sus disefios marco un considerable espectro

que persiste en el mundo actual.

Vitra (2021), se indica que Charles Eames y Eero Saarinen ganaron en 1940, el
primer premio en el concurso «Organic Design in Home Furnishings» . Evento organizado
por el Museo de Arte Moderno de Nueva York, el MoMA®*!. Ese mismo afio, Eames fue

nombrado jefe del departamento de disefio industrial de Cranbrook.

En 1941, Charles y Ray Eames se establecieron en Los Angeles, donde empezaron a
crear sillas comodas a precios asequibles. El mayor aporte de su trabajo fue la
experimentacion con diferentes técnicas para el modelado tridimensional de la madera

contrachapada.

Sus trabajos fueron expuestos en 1946 y 1948 en el MoMA.. En este lapso la empresa
Herman Miller comenzd a fabricar sus muebles. Los Eames se dedicaron no sélo al disefio
de muebles sino también a la arquitectura, al disefio grafico, disefio de exposiciones, al cine

y a la fotografia.

41 Acrénimo de Museum of Modern Art of New York.
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El iconico Eames Lounge Chair, es producto de la técnica innovadora de los Eames,
fue disenado en 1956. Se trata de un sillon tradicional de club inglés, en cuyo concepto fue
la creacion de un sillon amplio que combinara ergonomia con materiales y artesania de
primera calidad. Se necesitaron varios afios para alcanzar la perfeccion y que se diferenciara
de un cémodo silléon de club con un disefio mas ligero y elegante y una comodidad

inmejorable.

Desde 1957, Vitra comenz6 la produccion de los disefios de Charles y Ray Eames,
cuya influencia ha sido tan fuerte que el legado ha llegado a ser parte de los valores, la

orientacion y los objetivos de la empresa (Vitra, 2021).

Grifico 28 Eames Lounge Chair y Ottoman

Nota: Eames Lounge Chair y Ottoma, por Vitra, (https:/www.vitra.com/es-
es/living/product/details/lounge-chair-and-ottoman).
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Grafico 29 Eames Fiberglass Side Chair DSX, 1950

Nota: Eames Fiberglass Side Chair DSX, 1950, por Vitra, (https:/www.vitra.com/es-
es/living/product/details/eames-fiberglass-side-chair-dsx).

Grifico 30 Eames Fiberglass Armchair DAW, 1950

Fuente: = Eames  Fiberglass  Armchair DAW, 1950, por  Vitra,
(https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/eames-fiberglass-armchair-daw).


https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/eames-fiberglass-side-chair-dsx
https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/eames-fiberglass-side-chair-dsx
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Grafico 31 Plywood Group DCM. 1945/1946

Nota: Plywood Group DCM. 1945/1946, por Vitra, (https://www.vitra.com/es-
es/living/product/details/plywood-group-dcm).

Grafico 32 Aluminium Chair EA 124. 1958

Nota: Aluminium Chair EA 124. 1958. 1958, por Vitra, (https://www.vitra.com/es-
es/living/product/details/aluminium-chair-ea-124)



https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/plywood-group-dcm
https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/plywood-group-dcm
https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/aluminium-chair-ea-124
https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/aluminium-chair-ea-124
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Grafico 33 Aluminium Chairs EA 101/103/104. 1958

Nota: Aluminium  Chairs EA 101/103/104. 1958, por  Vitra,
(https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/aluminium-chairs-ea-101-103-104).

Grafico 34 Classic Pillows Maharam - Small Dot Pattern Document 400x400.

Nota: Classic Pillows Maharam - Small Dot Pattern Document 400x400. 1947, por Vitra,
(https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/small-dot-pattern-document-reverse-

400x400).



https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/aluminium-chairs-ea-101-103-104
https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/small-dot-pattern-document-reverse-400x400
https://www.vitra.com/es-es/living/product/details/small-dot-pattern-document-reverse-400x400
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Grafico 35 Hang it all, 1953

Nota: Hang it all, 1953, por Vitra, (https://wwwvitra.com/es-es/living/product/details/hang-

it-all).

Le Corbusier

Se catapulto al disefio de mueble después de 1925 cuando se desarrolld la Exposicion
de artes decorativas en Paris. Los primeros muebles fueron realizados en colaboracion con
Pierre Jeanneret y Charlotte Perriand (Disefo y Arquitectura, 2009). Las formas rectilineas
de sus sillas y sillones contienen el confort producto de los estudios antropométricos

realizados por este magnifico arquitecto.


https://wwwvitra.com/es-es/living/product/details/hang-it-all
https://wwwvitra.com/es-es/living/product/details/hang-it-all
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Grafico 36 Disenos de sillas y sillones de Le Corbusier

LC2 1 Cuerpo Sofa LC2 2 Cuerpos LC7 Sillon LC3
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Sofa LC3 3 Cuerpos Otomana LC8 Sofa LC2 3 Cuerpos Mesa LC10
| -_ L
Mesa LC6 Puff LC

Nota: Disefios de sillas y sillones de Le Corbusier, por Pinterest,
(https://ar.pinterest.com/pin/198510296053761269/).



https://ar.pinterest.com/pin/198510296053761269/
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3.6 Los estilos nostalgicos

Son los estilos de épocas pasadas, con cualidades vintage o retro. En ambos casos las
formas, colores o texturas evocan un pasado que tiene un significado emocional para el

consumidor.

3.6.1 La decoracion en la década de los 50°s

El estilo del mobiliario presente en la mayoria de los hogares en la década
de los afios 50°s se caracterizd por la influencia escandinava, el disefio moderno
con el predominio de formas lineales, libre de ornamentos, y en colores vivos; con

un alto nivel de ergonomia y el reflejo de avances en la tecnologia de fabricacion.

Se incorporaron en los espacios cotidianos, los avances tecnologicos
como los televisores y equipos de radio estéreo. También la exploracién
espacial 42 influy6 en las tendencias de la época que presentaron propuestas
decorativas con aires futuristas, es asi como se proponen los muebles

multifuncionales. (Architectural Digest México y Lationamérica, 2020).

421961. Primera mision espacial tripulado / 1969. Primer alunizaje
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Las emblematicas sillas del Mid Century son: la silla Egg de Arne Jacobsen,
la silla Plywood o LCW#3 del disefiador Charles y Ray Eames disefié para Hermann

Miller, la Wishbone Chair de Hans J. Wegner, la Tulip Chais, de Eero Saarinen.

Otras caracteristicas del estilo Mid Century son:
e Muebles de madera. En tonos de la madera de teca o nogal.

e Disefio geométrico en estampados, papel pintado, laminas y cuadros.

e Metales en oro y bronce, en marcos, espejos, lamparas, jarrones, figuras

decorativas.

4 LCW (Lounge Chair Wood)



Grafico 37 Silla Acapulco

Nota: Silla Acapulco, por (Ediciones El Pais, 2020).
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Grafico 38 Sintesis del estilo Mid Century Modern

oy
1

Nota: Sintesis del estilo Mid Century Modern por Vilssa, (https://vilssa.com/decoracion-
estilo-mid-century-moden).
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3.6.2 La decoracion en la década de los 60°s

La ambientacion estuvo caracterizada por el modernismo, el arte abstracto y la
aplicacion de nuevos elementos decorativos. Se empled tapices con mucha textura

popularizandose el disefio Paisley**, y en colores radiantes.

Grafico 39 Diseno Paisley

--------
at LTS

-
-------

Nota: Disefio Paisley por Tienda Hippie, (https://www.tiendahippie.es/es/blog/blog-

estampados-y-patrones/que-es-y-de-donde-vienen-los-estampados-paisley).

4 Paisley o Cachemira. es un disefio ornamental con forma de lagrima curvada o almendra


https://www.tiendahippie.es/es/blog/blog-estampados-y-patrones/que-es-y-de-donde-vienen-los-estampados-paisley
https://www.tiendahippie.es/es/blog/blog-estampados-y-patrones/que-es-y-de-donde-vienen-los-estampados-paisley
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El advenimiento del Space Age marc6 la decoracion interior, surgieron los puffs y las

sillas bimba.

Grifico 40 Los puffs

Decoracicn en los afios 60, tendencias AD
q -

Nota: Los puffs, Architectural Digest, 2020.

Los colores mas populares fueron los amarillos y verdes, pero en este periodo
aparecieron otros mas vibrantes y atrevidos. En el piso se utilizé las alfombras de pelo largo
lo que marc¢ la diferencia decorativa con otras décadas. Dos elementos decorativos marcan

éste periodo: las alfombras de pelo largo, y las lamparas de lava.
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Grafico 41 Los colores mas utilizados: amarillo y verde en la decoracion

Decoracién en los afics 60, tendencias AD
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Nota: Los colores mas utilizados: amarillo y verde en la decoracion, por Architectural Digest
2020.

3.6.3 La decoracion en la década de los 70°s

Durante la década de los afios 70°s la decoracidon del hogar se caracterizo por la
implementacion de estilos Boho hippie, y Disco glam. A diferencia de los 60°s, los 70’s se
llenaron de multiples estilos. Los espacios podian diferenciarse entre lo hippie, relajado y

boho, y lo glam, psicodélico y disco.
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En los hogares de los 70’s era muy comun que existieran cuartos recreacionales, en
los que las personas especialmente los jovenes tenian fiestas o reuniones. Uno de los
materiales mas utilizados durante la época era el ratan y fue revolucionario por el hecho que

lo utilizaban para todo tipo de mueble o pieza decorativa.

Grafico 42 Muebles de ratan

Decoracion en los afies 70, tendencias AD
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Nota: Muebles de ratan por Architectural Digest 2020.

Durante los 70°s los espacios eran mucho mas coloridos especialmente las cocinas.

Los pisos eran tapizados con linéleo y tenian estampados divertidos para agregar tonalidades.
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Grafico 43 Espacios Coloridos en la Cocina

Decoracion en les afnos 70, tendencias AD

Nota: Adaptado de Espacios Coloridos en la Cocina, por Architectural Digest 2020.

Los Puffs comenzaron a aparecer en los sesenta y una década mas tarde no habia
algin hogar que no las tuviera, entendible ya que son muy comodas y le agregan textura al

espacio.
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Grafico 44 Lanovedad de los 60°s, el puff

Decoracién en los afics 70, tendencias AD

/
Nota: La novedad de los 60’s, por Architectural Digest 2020.

Las televisiones fueron una pieza decorativa en los hogares, mas que un

electrodoméstico se convirtidé en un mueble adicional.
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Grafico 45 La television en los 70’s

Nota: La novedad de los 70’s, por Free images,
(https://www.freeimages.com/es/photo/1970-s-retro-television-set-1411612).

Las paredes solian estar pintadas de un color s6lido muy vibrante o estaban cubiertas
con tapices impresos coloridos; tenian disefios muy extravagantes con figuras geométricas y
tonos contrastantes. Las paredes de piedra también eran muy populares. Las escaleras
flotantes eran el punto focal de las casas durante la época ya que les daba un look futurista y

divertido.

Grafico 46 La tendencia de colores en los afios 70°s


https://www.freeimages.com/es/photo/1970-s-retro-television-set-1411612
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Decoracion en los afios 70, tendencias AD o, 0

AD' 265

Nota: La tendencia de colores en los afios 70’s, por Architectural Digest 2020.

Grafico 47 Disefio de papel tapiz

Decaoracion en los afes 70, tendencias AD

Nota: Disefio de papel tapiz, por Architectural Digest 2020.
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Grafico 48 Disefio de papel tapiz

Nota: Disefio de . papel ta[;z, por Pinterest,
(https://br.pinterest.com/pin/142778250663311939/).



https://br.pinterest.com/pin/142778250663311939/
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Grafico 49 Diseno de papel tapiz

Nota: Diseno de papel tapiz, por Pinterest,
https://www.pinterest.es/pin/196047390001300526/).

En los 70’s, los teléfonos también se convirtieron en una pieza decorativa ya que el

disefio tradicional habia cambiado a algo més colorido y moderno.



Grafico 50 Teléfono de los afios 70°s

Decoracién en los afios 70, tendencias AD
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Nota: Teléfono de los afios 70’s, por Architectural Digest 2020.

Grafico 51 Teléfono de los afios 70°s

Nota: Teléfono de

los afios 70’s, Soy Vintage,
(https://soyvintage.es/producto/telefono-fijo-de-disco-con-estilo-retro-de-los-anos-
70).
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Los 70’s fue una época de revolucion musical, y fue tan fuerte que la musica llego6 a
los hogares cuando se crearon los tocadiscos. El uso de los vinilos era lo mas trendy en las
casas, aunque solo fungiera como elemento decorativo. Las lamparas también cambiaron de
look durante la época. Cambiaron su diminuto tamafio y simpleza por formas redondas,

coloridos disefos y piezas de gran tamafio.

Grafico 52 Las l[amparas de los afos 70’s

Decoracion en los afios 70, tendencias AD

Nota: Las lamparas de los afios 70°s, por Architectural Digest 2020.

Es muy claro que varios de estos estilos siguen siendo populares en la actualidad
especialmente porque lo antiguo es lo que esta de moda si dan la apariencia de vintage. Los

70’s sin duda fueron una época revolucionaria en muchos sentidos.
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3.6.4 La decoracion en la década de los 80°s

Durante la década de los 80's la decoracidn se caracterizo6 por el uso de tonos claros
y pasteles, estampados florales y muebles de vidrio. A diferencia de los 70’s la cual era
colorida y muy divertida, los 80’s en términos de decoracion fueron mas calmados, algo que
caracterizo el interiorismo de la década de spray fue la implementacion del vidrio en los
muebles y paredes, era muy comin ver muros con bloques de cristal en los hogares. El vidrio

transparente fue un material muy popular en muebles como mesas, vitrinas y modulares.

Grafico 53 Los bloques de vidrio en los afios 80's

Deceracion de los afios 80, tendencias AD

Nota: Los bloques de vidrio en los afos 80's, por Architectural Digest 2020.

Algo que se podia ver en todo hogar ochentero era el uso de persianas verticales, no

eran muy practicas, pero le daban un look moderno al espacio.

Grafico 54 Las persianas verticales
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Nota: Las persianas verticales, por Architectural Digest 2020.

En la construccion del mobiliario se dio preferencia a las tonalidades del roble y era
comunmente utilizado en cocinas y comedores. Una de las tendencias de disefio que
sobresalio fue el Memphis, el cual se caracterizaba por el uso de colores vibrantes y figuras

geométricas.

Grafico 55 Estilo Memphis
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Decoracion de los afios 80, tendencias AD

Nota: Estilo Memphis, por Architectural Digest 2020.

Los estampados florales se implementaron en casi todo tipo de tela desde las cortinas

hasta los sillones y sdbanas.

Grafico 56 Estampados florales en los textiles

Decoracidn de los afios 80, tendencias AD

Nota: Estampados florales en los textiles, por Architectural Digest 2020.



91

Grafico 57 Diseno floral en tapiz de paredes
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Nota: Disefio floral en tapiz de paredes, por Architectural Digest 2020.

Los sofas largos fueron muy usados en la década, ademds eran muy comodos e
ideales para espacios grandes. Otro de los materiales que sobresalio fue el laton, era utilizado
mayormente en mesas, lamparas y organizadores. Las plantas fueron parte de la decoracion
en todo tipo de espacios, se usaban para dar un look mucho més natural ya que todo era
brillante y recargado. Los teléfonos también fueron victimas de grandes cambios, eran usados
como piezas decorativas al tener figuras divertidas como hamburguesas o labios, incluso eran

transparentes para ver el interior.
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Grafico 58 Decoracion de los afios 80

Decoracion de los afics 80, tendencias AD

Nota: Decoracion de los afios 80, por Architectural Digest 2020.

Es muy claro que la década de los 80°s trajo muchos cambios y fue notable desde los

colores, las figuras e incluso en las formas de pensar.
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3.6.5 La decoracion en la década de los 90°s

Se caracteriz6 por la mezcla de varios estilos incluido lo ecléctico, lo minimalista y

lo moderno.

Grafico 59 Mezcla de estilos en los afios 90°s
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Nota: Mezcla de estilos en los afios 90’s, por Architectural Digest 2020.

La ultima década del siglo XX fue muy divertida e inolvidable. En la actualidad se
vive una nostalgia al regresar a las tendencias de esta época. Hay algunos elementos
memorables de la decoracion en los 90’s como las luces de nedn, los maxi puffs, los sillones
inflables y las paredes tapizadas o decoradas con cenefas. Los letreros nedn no solamente
fueron para los bares, sino que eran muy comunes en las salas de los hogares o en los espacios

de reunion hechos en las cocheras.
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Grafico 60 Luces de nedn en la decoracion de los afos 90°s

Decoracién de los afios 90, tendencias AD

Nota: Luces de nedn en la decoracion de los afos 90°s, por Architectural Digest 2020.

A diferencia de las décadas pasadas en que se utilizaba maderas en tonos oscuros, en
los afios 90’s, se utilizo un tono mas claro en los muebles. La madera era protagonista y la

manera como se usaba se traduce a lo que hoy conocemos como estilo clésico.
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Grafico 61 El protagonismo de la madera

Decoracion de los afios 90, tendenciasABR

Nota: Luces de neén en la decoracion de los afios 90’s, por Architectural Digest 2020.

Un elemento que se veia en casi todos los hogares familiares era el tapiz en las
paredes. Predominaban los estampados florales o de estilo damasco. Ademas, las cenefas

divisorias en las paredes también se volvieron un elemento muy popular.
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Grafico 62 Tendencia de estampados y uso de cenefa divisoria en las paredes

Decoracion de los afios 90, tendencias AD

Nota: Tendencia de estampados y uso de cenefa divisoria en las paredes, por Architectural
Digest 2020.

Los colores en tonos profundos como el verde esmeralda eran muy comunes, sin
embargo, también imperaban en los espacios, en los colores neutros y de estilo minimalista,

aunque solian combinarse con otros mas oscuros.

Los muebles de mimbre fueron utilizados en los espacios interiores y exteriores,
aunque es un material que se rompe facilmente y no era muy util, éste era recurrente en

muchos espacios.
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Grafico 63 Colores neutros combinados con colores oscuros

Nota: Colores neutros combinados con colores oscuros, por Architectural Digest 2020.

Grafico 64 Tendencia en el uso de muebles de mimbre

Nota: Tendencia en el uso de muebles de mimbre por Architectural Digest 2020.



98

Los biombos plegables de estilo asiatico también se hicieron comunes en los hogares,
eran disefos iconicos por sus disefios florales y calmados. Otra influencia de estilo oriental
que predominaba eran las esculturas de buda en color dorado pues la fascinacion por el

misticismo y lo holistico se volvié tendencia.

En la arquitectura se implementaron las ventanas arqueadas las cuales agregaban mas
altura y luz natural al espacio. Un mueble que todo meldémano de los 90°s tuvo en la sala fue
uno para guardar los CD* y los libros. Las torres de CD eran comunes al igual que los

muebles para el estéreo.

También los muebles para guardar los televisores eran muy comunes ya que en ese
entonces solian ser aparatos muy grandes. En cuanto a elementos decorativos, volvieron las

lamparas de lava de los afios 60-70’s y los colgantes en forma de arafa.

3.7 3.3.3. Los estilos de decoracion y las edades generacionales

Los estilos decorativos considerados nostalgicos marcaron distintas épocas
del siglo XX que estuvieron definidos por eventos histéricos que cambiaron el curso

de la humanidad.

4 Siglas del inglés Compact Disc
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Es conveniente para esta investigacion, considerar la teoria generacional creada por
Strauss & Howe(1992), que sin llegar a generalizar las caracteristicas que presenta, permite
comprender historicidades que marcaron las vivencias de las cohortes demograficas que son

de interés para el objetivo de este trabajo.

Tabla 1 Cohortes generacionales

Nominacién generacional Nominacién generacional de Era de generacion
mas utilizada en la Strauss &Howe

actualidad

Baby Boom Boom 1946-1964
Generacion X Thirteenth 1964-1984
Generacion Y o Millennial Millennial 1984-2008
Genracion Z Unnamed 2008- Actualidad

Nota: Elaboracion propia en base a informacion de (Strauss & Howe, 1992).

Las caracteristicas de cada grupo generacional, son las siguientes:

46 Las eras generaciones tienen alguna variacion dependiendo del autor que presenta el trabajo, por
ejemplo:
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3.7.1 Generacion Baby Boomers

Es la generacion mas antigua ain activa laboralmente, es una generacion bautizada
en U.S.A y que engloba la explosiéon de nacimientos que significd el optimismo de la

posguerra a partir de 1945. Pertenecen a esta cohorte quienes nacieron entre 1946 y 1964.

EDUCACION. Es la primera generacion eminentemente profesional, el porcentaje

de graduados de universidades tuvo su propia explosion en ésta generacion.

CONTEXTO. En nuestros paises de América Latina, los Boomers tuvieron que

sortear graves crisis sociales politicas y economicas durante su adultez.

Ellos conocen bien el término inflacion, devaluacion, dictadura y en varios casos
hasta guerra y terrorismo, de ahi que sean particularmente cuidadosos con el dinero y

conservadores con su patrimonio.

Los Boomers conforman una generacion que ha tenido menos que otras generaciones
pasadas y posteriores, en acumular riqueza y hacerse de un patrimonio. Se dice que esta es la

generacion capitalista por excelencia.

VALORES. Para los Boomers que son la generacion actual més apegada a la religion,
el matrimonio heterosexual es el camino para formar una familia ademas de ser en su mayoria
antiaborto. Muchos de ellos ya son abuelos por lo que los valores familiares son lo mas

importante. [ronicamente es la primera generacion que se valio intensivamente de métodos
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de control de natalidad ademés de mostrar una incidencia sin precedentes de divorcios. Pesa
ademds sobre ellos el estigma de ser mds propensos al racismo, al clasismo y a la

discriminacion que las generaciones mas recientes (Velasquez, 2018a).

CULTURA. Fue la generacion que empezd a experimentar con drogas, disfrut6 de
una sexualidad mas abierta que las generaciones que las precedieron y crecid con una
revolucion musical llamada Rock and Roll. La tecnologia para ellos ha sido una montafia
rusa; se han maravillado con las primeras peliculas y transmisiones de tv a color, vieron su
vida simplificada con los artefactos electrodomésticos y por si fuera poco fueron testigos en

primera fila del advenimiento de los celulares, las computadoras personales, y el internet.

En América Latina, los Baby Boomers representan aproximadamente el 15% de la
poblacion en general y el 10% de la poblacion que trabaja (Velasquez, 2018a). Es decir, es

la generacidon menos numerosa.

3.7.2 La generacion X

Los miembros de la generacion X , llamados también los Gen X. Agrupa a los nacidos
entre 1964 hasta 1984 (Strauss & Howe, 1992). En el campo laboral es la generacion mas
influyente. Mdas de la mitad de los puestos de liderazgo laboral y politico a nivel global recaen
en la generacion X. En América Latina los Gen X, representan el 25% de la poblacion y el

40% de la poblacidn que trabaja (Velasquez, 2018b).
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En el mercado laboral de Guayaquil, segun datos del INEC, es la de mayor
participacion, con 37.04% con empleo adecuado/pleno y 33.34% de subempleo (El Universo,

2020).

CONTEXTO. Creci6 en un tiempo de mayor incidencia de divorcios, madres que
trabajaban, y economias en crisis, de nifios que daban vuelta en los asientos traseros de carros
que no tenian asientos especiales o cinturones de seguridad, no les era raro pasar largas horas
solos con sus hermanos. Este contexto hizo que los Gen X se conviertan en una generacion

independiente e ingeniosa pero también individualista.

EDUCACION. Disfrutaron de oportunidades educativas mayores que la generacion
que las precedio; los Baby Boom, fueron los que experimentaron una explosion en la
educacion superior, pero es la Generacion X que ha demostrado una preocupacion mayor por
la especializacion en educacion mediante una demanda creciente hacia diplomados,

maestrias, MBA y hasta doctorados.

Los Gen X tenian la conviccion que los grados y especializaciones tradicionales en
educacidn eran un camino efectivo para lograr el desarrollo profesional y econdémico que
anhelaban, en este sentido la Generacion X afianza la experiencia de la generacion de sus
padres respecto al camino laboral profesional y de estudiar més para conseguir seguridad
financiera y un buen trabajo. Claro que, aunque funciond hasta cierto punto para los genes

X, hoy la realidad para las nuevas generaciones no es la misma.
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VALORES. La generaciéon X cuestion6 la poca tolerancia de sus padres a las
diversidades sexuales, raciales, y politicas. Mas de dos tercios de ellos estan casados lo cual
representa una permanencia de los valores que tenian sus padres acerca de la constitucion

formal de una familia.

CULTURA. Vivieron muchas transformaciones: Long plays*’ y casetes se volvieron
CDs luego MP3 para finalmente escuchar toda su musica por streaming desde sus celulares.
Pasaron de hacer llamadas a largas distancias que costaban una fortuna, habia una operadora

en teléfonos de disco, a hacer video conferencias multiples por Skype, practicamente gratis.

Fueron los ltimos que conocieron un mundo sin internet, ni telefonia movil. Es asi
como la generacion X aun no siendo nativa digital es la primera que se siente comoda con la

tecnologia.

Para mediados de los 80's la pandemia del sida que, dicho sea de paso, aparecio justo
cuando los Gen X despertaban a su sexualidad. Los cambios politicos mundiales, las crisis
econdmicas, la difusion de la tecnologia en nuestros hogares marcaron el fin de este zodiaco
generacional que le tocd y el nacimiento de la nueva generacion de los Millennials

(Velasquez, 2018b).

47 La expresion inglesa long play (‘disco fonografico de vinilo de larga duracion y 30 cm de didmetro')
se representa habitualmente mediante la sigla LP, a partir de cuya lectura se ha creado el sustantivo masculino
elepé
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3.7.3 La generacion Y o Millennials

Los Millennials son una de las pocas generaciones con tan mala fama, se dice que son
flojos, narcisistas, engreidos y que no conocen el compromiso. Con todo nadie puede dudar
que los ojos del mundo estan puestos en esta generacion de moda. La generaciéon Y o
generacion Millennials agrupa a los nacidos entre 1984 hasta 2008 (Strauss & Howe, 1992)
es decir son aquellos que acaban de cumplir la mayoria de edad, pero también se incluyen

aquellos que estan mitad de sus treintas.

La generacion Y, es la generacion que despierta su nifiez y su adolescencia con el
nuevo milenio, de ahi que reciban muy pronto el apelativo de Millennials. De hecho, el
cambio de milenio ha traido un cambio sin precedentes en lo que se refiere a avances
tecnologicos, intensificacion de la globalizacion y a disfunciones econdmicas. Esto les ha
dado experiencias y patrones de comportamiento especialmente distintos respecto a todas
aquellas generaciones que vinieron antes que ellos. En Ecuador segtin datos del INEC ( 2017)

hay 3.9 millones que representan el 23.2% de la poblacion total.

CONTEXTO. Asi como a la generacion X, a la generacion Y no le va financieramente
bien como les fue a sus padres, sus problemas financieros hacen que se retrase cada vez mas
el salir de sus casas y vivir por su cuenta de manera independiente. Por eso evitan comprar
bienes como inmuebles, carros, y articulos de lujo. Para ellos ser propietarios es una carga,
por esto prefieren servicios o productos mas no adquisicion, dando lugar a lo que hoy

conocemos como sharing economy o economia colaborativa.
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Su bienestar personal es prioridad. Pero la vida Millennials esta lejos de estar resuelta,
son la generacion de la soledad, la depresion, y los suicidios; la generacion de la ansiedad y
la impaciencia, la generacion de la gratificacion instantanea. En resumen, son la generacion

de mayor riesgo frente a problemas de salud mental (Velasquez, 2018c).

EDUCACION. Es sin duda la mas preparada que jamaés existid, la humanidad
presenta los desafios de su historia y ninguna otra generacion podria estar mejor equipada

que ésta para hacerles frente.

Los Millennials son diestros en el uso de la tecnologia y el trabajo interdisciplinario,
ademas de tener una particular preocupacion por problemas sociales y medioambientales. La
generacion Y también desconfia cada vez mas de la educacion tradicional. Es logico si la
tecnologia le presenta alternativas educativas que ninguna otra generacion tuvo y al mismo
tiempo el costo de la educacion formal permanece al alza. Los Millennials comienzan a darse
cuenta que las credenciales educativas o titulos son cada vez menos determinantes para su
bienestar econdémico y personal, por lo que no dudan en tomar muchas veces la educacion
por sus propias manos. No sOlo son curiosos y autodidactas sino también valoran la

experiencia real como parte de su proceso formativo.

VALORES. Millennials es, comparado con sus mayores, un individuo altamente
tolerante frente a minorias raciales, sexuales, e ideoldgicas; se ubica en una antitesis moral

tal que incluso puede llegar a ofenderse facilmente.
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CULTURA. Siendo la primera generacién nativa digital, los Millennials son una
generacion meramente tecnologica, la vida virtual se convierte en una extension de la vida
real. Paraddjicamente aman las experiencias tangibles como viajar y conocer el mundo,
experimentar con culinarias novedosas y exoticas. Los Millennials no ven television, pero
consumen intensamente programas y series en sus celulares o tabletas; no leen periodicos,
pero siguen las noticias por las redes o las plataformas informativas en linea; no compran

musica, pero abarrotan los conciertos.

La segmentacion de los consumidores es una estrategia muy utilizada para los
estudios de marketing, especialmente para establecer caracteristicas o habitos de consumo.
Por ejemplo: Beauchamp & Barnes,(2015) menciona generaciones especificas, como: Baby

Boomers y los Millennials:

Son dos de las cohortes de edad mas grandes en la historia de Estados Unidos hasta
la fecha. No s6lo ambos grupos son grandes en tamafio, sino que también ejercen un poder
considerable de compra. Como tal, los especialistas en marketing ven un gran potencial
cuando llega a capturar las ventas de estos dos importantes grupos de clientes. Los
Millennials viven un particular momento junto con la Generacion X, de acuerdo la

publicacion de El Universo (2020) se indica que:

Los Millennials ahora son los segundos con mayor empleo con 36,33 %, es decir, con

una diferencia del 0,71 % frente a la generacién X. Tan pequefia que en septiembre del 2019
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fue al revés, los Millennials sobrepasaron a la X en empleo adecuado con 36,94 % frente a

36,10%. Solo el 0,84 % los diferencio.
3.7.4 Guayaquil en la década de los 50s-60s

El Ecuador tuvo un florecimiento econdémico en el mercado internacional con la agro
exportacion del banano entre los afios 1948 a 1962. Este crecimiento marco la prosperidad
en los pequenos y medianos propietarios que permitid el engrandecimiento del sector agricola
en el Litoral. El historiador Angel Emilio Hidalgo (2013) dimensiona la magnitud del suceso,

indicando que:

El “boom” bananero gener6 un desplazamiento migratorio principalmente a
Guayaquil, aunque también surgieron “ciudades intermedias” como Quinindé, Quevedo,
Santo Domingo y Babahoyo, a lo largo de la carretera principal Guayaquil-Quito. En esta
década se vivid una sostenida bonanza econdmica y se renové el apoyo a la industria,

especialmente farmacéutica y textil.

En esta etapa se dinamizo6 el capital financiero y bancario. De esta manera surgié en
Guayaquil instituciones bancarias modernas como La Previsora, Banco de Descuento y el
Banco de Guayaquil; con ello se amplio el capital bancario y comercial que fueron

principalmente consignados para la exportacion e importacion.

Santiago Contreras ( 2021) sefala que “el auge bananero representé un cambio y un

factor de movilidad para muchas familias que llegaron como emigrantes a las ciudades
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costeras.” . Y enfatiza que “se fortalecieron la clase media y los sectores productivos del pais,
particularmente los productores agricolas” de esta manera la bonanza promovi6 el desarrollo
humano con la profesionalizaciéon masificada de la poblacion. Y a la par, la modernizacion
urbanistica y arquitectonica (Hidalgo, 2013). Légicamente que un aumento de construcciones
implica un proceso de amueblamiento, y los beneficios econdmicos para la clase media y alta

permitieron la compra de muebles modernos de la época

Los afos 50’s significo para Guayaquil una época de importantes cambios en lo
social, econdmico y cultural. Se evidencié ‘“un vertiginoso proceso de movilidad, como

resultado del auge econdémico de la urbe y su entorno rural” (Hidalgo, 2013).

RESULTADOS

Para la obtencion de resultados en esta investigacion cualitativa se recurre a la
entrevista a profesionales especialistas en el Disefio de Interiores y en la Decoracion en
Guayaquil, por ser asesores y creadores de soluciones a los requerimientos de los usuarios.
Son 13 profesionales que trabajan en el campo del disefio y la decoracion de interiores con
variada experiencia. La entrevista estuvo compuesta por tres secciones relacionadas con los

objetivos especificos de la investigacion:

a. Preguntas de cardcter personal. Abarca informacion del tiempo de ejercicio

profesional, la edad del entrevistado y la segmentacion por edad de sus clientes. Se
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trata de determinar el grupo generacional al que pertenece el creativo y el consumidor
y el nexo con el estilo Mid Century Modern.

b. Preguntas de conocimiento del tema de los estilos nostalgicos. Corresponde a la parte
central de la entrevista para obtener informacion inherente a la investigacion del estilo
de los anos 50’s — 60’s; y el significado emocional producido en el disefio y en los
usuarios.

c. Preguntas de opinion. Estas preguntas complementan las anteriores. Se trata de

indagar la posicion del profesional en relacion con el regreso de estilos retro.

4.1 Los profesionales entrevistados

La seleccion de profesionales para la entrevista se baso en los siguientes criterios:

e Ser Arquitecta/Arquitecto o Disefiadora/ Disefiador de interiores.
e Experiencia profesional minima de 10 afios desarrollando proyectos de
interiorismo en las dreas: residencial, comercial, oficina o gastronomia.

e Factibilidad de entrevista.

El perfil de los profesionales entrevistados es la siguiente:

a. Arq. Int. Pamela Bermeo Rodriguez. Magister en Luminotecnia y en Paisajismo.
Su actuacion profesional esta en todos los ambitos de las actividades urbanas. Actualmente
se desempefia como directora de la Carrera de Disefio de Interiores de la Universidad de

Guayaquil.
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b. Arq. Int. Ada Kanashiro Kamimoto. Arquitecta con especializacion en el area
de Disefio y Arquitectura de Interiores a través de AOTS Tokyo — Japdn en Taisei Kensetsu.

Sus proyectos de interiorismo estan en el &mbito residencial y de oficina.

c. Arq. Int. Beatriz Lopez Infantas. Profesional en disefio comercial. Su
experiencia fue cimentada con la participacion en proyectos de interiorismo en Barcelona,
Espana; dos de ellos fueron publicados en la revista Contract. Actualmente su trabajo

también incluye interiorismo de residencias.

d. Dis.Int. Maria Gabriela Chica, Magister en Arte. Especializada en correcciones
ergondmicas, proyectos de seguridad fisica y ocupacional, y desarrollo de imagen

corporativa. Comparte su tiempo con la docencia en la Carrera de Disefio de Interiores.

e. Dis. Denisse Iturralde. Magister en Branding. . Su experiencia como interiorista
esta en el ambito comercial. Trabajo en el disefio de fachadas, vitrinas, campafas
comerciales de la cadena de almacenes PYCCA y actualmente en la cadena MARCIMEX.

También ha desarrollado proyectos de interiorismo en residencias.

f. Dis. Martha Delgado. Profesional en interiorismo residencial, gastronomico,

comercial y de oficinas.

g. Dec. Rosa Cheung. Decoradora de espacios residenciales y comerciales.
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h. Dec. Karin Buendia. Disefiadora de interiores de espacios gastrondomicos y

residenciales.

i. Arq. Sonia Ramirez Loza. Disenadora de interiores en la cadena de supermercados

Avicola Fernandez, proyectos de decoracion en locales comerciales y residenciales.

j- Arq. Guillermo Baquerizo Ramirez. Gerente Regional de ATU. Gerente General
de MAD. Mobility + art + design. Participante de Casa Proyecto Guayaquil, y en Shows de

Diseno de Interiores.

k. Arq. Ivonne Rendén Jaluff. Su experiencia estd construida en cargos como
directora del taller de disefo a cargo del Museo Antropolédgico y de Arte Contemporaneo
(MACC), Ha sido directora de las Carreras de Disefio de Interiores y de Arquitectura en la

Universidad de Guayaquil. Maneja proyectos de interiorismo residencial.

l. Arq. Carolina Sotomayor Navarro. Disefadora de interiores de espacios
residenciales y de oficinas. Docente en la Carrera de Disefio de Interiores de la

Universidad de Guayaquil.

m. Arq. Grace Ulloa. La experiencia en interiorismo esta en espacios de oficinas.
Manejo la Gerencia Regional de ATU. Participd en la construccion del Proyecto La

Fontana.
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n. Arq. Julissa Polit. Gerente de Bo Concept Guayaquil, Asesora de decoracioén

en Studio Noa. Disenadora de interiores de proyectos residenciales y comerciales.

4.2 Las opiniones de los expertos profesionales entrevistados

4.2.1 Arq. Int. Pamela Bermeo Rodriguez

Es profesional en el campo del Disefio de Interiores. Su experiencia se avala en
cerca de 200 trabajos que se han desarrollado en los ultimos 15 afios. Sus clientes

pertenecen a la Generacion X.

Afirma que la tendencia en decoracion es utilizar elementos y mobiliario del estilo
Mid Century Modern. En los dos ultimos proyectos ha utilizado muebles con formas
propias de los 50’s — 60’s. Las personas gustan mucho de muebles cuyas patas sean
redondeadas en tonos negros, madera o dorado. Muebles de sala y comedor de lineas mas

sencillas, de apariencia mas limpia.

En cuanto a iluminacidon considera que estd muy en boga el uso de luminarias
decorativas con esferas de vidrios, con transparencia o con acabado sand blasting. Sobre
los colores, considera que se ha venido utilizando tonalidades que caracterizan el estilo,

que son solidas y muy fuertes, como el azul, verde olivo, salmoén, etc.

Opina que cada proyecto tiene un significado especial, que nace de la necesidad y

gusto del cliente, por lo que el resultado final causa emocidon y admiracion con uno u otro
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detalle. Como arquitecta de interiores le gusta mucho jugar con detalles que llevan a los
clientes a un punto en el que se sienten conmovidos o nostalgicos, utilizando piezas o

detalles que traen algtn tipo de recuerdo.

Ha podido reconocer dos reacciones emotivas, por un lado una muy euforica, llena
de felicidad que llega hasta las lagrimas, y otra mds pasiva, como un shock del que
reaccionan después de unos dias de permanecer en el lugar. Le encanta el estilo nérdico,
opina que es un género sencillo, relajado y natural. Tiene una fascinacion por la mezcla
entre el blanco/beige, la madera clara y algunos acentos de color, todo esto sumado al uso

de textiles que aumentan la calidez a los espacios. Opina que es simplemente hermoso.

El estilo Mid Century Modern persiste en el interiorismo contemporaneo porque
considera que todo es cuestion de tendencias. Los estilos marcan un periodo, visualizados
en una linea de tiempo se diferencia claramente las caracteristicas en el disefio interior. En
relacion a la actual preferencia al mobiliario estilo vintage o retro, considera que en la
actualidad se debe mucho al alcance de la informacion sobre el disefio interiores y
tendencias que se encuentra en internet. A esto se suma la facilidad de encontrar en el

mercado local piezas de disefio que traen esta nostalgia.

En su opinion, no se puede separar el marketing y la afloranza de una época del que
quedan buenos recuerdos. Ambos estan enlazados estrechamente, por un lado el marketing
comercial actia ofreciendo productos retro, como por ejemplo, la tendencia de decoracion

y la informacion sobre disefio de interiores al alcance de todos; esto de alguna manera
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activa la memoria de los consumidores generando el deseo de tener piezas representativas

de los 50’s — 60’s en sus hogares.

4.2.2 Arq. Ada Kanashiro

Su campo profesional es el Diseno de Interiores, a la que se ha dedicado en los tiltimos
30 afos, desarrollando un promedio de 6 proyectos anuales. Sus clientes pertenecen a la
Generacion X. Afirma que existe una fuerte tendencia en la decoracion con el estilo Mid
Century Modern. En los proyectos de interiorismo indica que en los casos de proyectos
residenciales donde frecuentemente existe un mobiliario en particular, que ha sido
heredado y posee una carga emocional, solicitan mantenerlo y se utiliza como punto focal,
para que sea restaurando o realizando alguna intervenciéon como cradle to cradle*,

dependiendo del estilo elegido con el cliente.

Sus proyectos son remodelaciones residenciales, mayormente de ambientes en
particular dormitorios infantiles; pero también restaurantes y locales comerciales.
Dependiendo del cliente y lo requerido, es una renovacion total y en otros mantener algiin

objeto personal o mobiliario o detalle en particular que no son de indole nostéalgico.

48 La economia circular se basa en el concepto “Cradle to cradle”, una manera diferente de idear,
disenar y producir de forma que los elementos que componen los productos puedan ser 100% reutilizados o
reciclados.
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El resultado de los ambientes construidos ha logrado expresiones de satisfaccion,
acorde a los presupuestos solicitados y entregados. La funcionalidad se acomoda mucho
con la estética, que consigue continuidad en el servicio al cliente. El estilo Mid Century
Modern que tiene influencia del estilo Nordico, opina que es un estilo limpio, con mucha
luz y que va con el mundo y la actividad contemporanea, utiliza colores claros,
combinados con detalles calidos y se puede adaptar con facilidad a los estilos y

necesidades de las personas.

Ese estilo refleja las condiciones de vida que es cada vez mas complejo, exige
espacios adaptables, que sea simple, que funcione y al mismo tiempo sea practico donde
mantenerlo no sea complicado, el orden, la pulcritud, la luz deben predominar para que se
acomoden con facilidad a los grupos de personas y sean realmente espacios para convivir

y estar en tranquilidad.

En relaciodn a la preferencia por el estilo Vintage o el Retro, considera que el buen
disefio ya no es ni debe ser tema de unas pocas personas. Sin importar el presupuesto o el
poder adquisitivo siempre es posible lograr un buen disefio y un buen espacio, es el reto
de los disefiadores, de las personas en general. Si considero que, como seres humanos,
seres vivos necesitamos elementos que nos evoquen y nos hagan sentir quienes somos y

para que estamos.

El revival de los afios 50's- 60’s se debe, por un lado, al marketing que ayuda a

lograr y hacer sentir deseos cuando es bien llevado, evoca comportamientos de compra si
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va con el mensaje y el target adecuado en el momento correcto, la afioranza o los recuerdos
son importantes. Por otro lado, si considero que este sentimiento nostalgico es mas fuerte
en personas mayores, mientras que los mas jovenes en su mayoria buscan mas la
innovacion, la moda y lo nuevo, por lo menos es lo que quieren parecer y eso también va

con el comportamiento (lo que se ve hacia afuera).

4.2.3 Arq. Int. Beatriz Lopez Infantas

La profesion la ejerce en los ultimos 25 afios, desarrollando més de 150 proyectos
comerciales y algunas residenciales. Considera que la mayoria de sus clientes son de la
generacion X. La preferencia actual en la decoracion tiene los elementos del Mid Century
Modern, en sus proyectos ha utilizado mobiliario vintage de la época, pero dentro del estilo
ecléctico. Considera que sus propuestas tienen un tinte nostalgico porque apela a las
tendencias de disefio de épocas pasadas, mezclandolas para obtener espacios

personalizados.

La respuesta de sus clientes es de satisfaccion, en sus proyectos se caracteriza por
plasmar los gustos del propietario y renovar el espacio con pocos elementos. El aporte del
estilo nordico en la decoracion de los 50°s — 60’s es la sobriedad, confortabilidad con
elementos sencillos y naturales. Su valor radica en lograr espacios luminosos con una
paleta de tonos neutros, donde participa la madera de tonos claros, fibras naturales, lo que

traslada un poco de naturaleza calmada al espacio interior.
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Opina que el estilo Mid Century Modern sigue vigente porque se vive una época
de nostalgia en el interiorismo, es la tendencia de recordar el mobiliario disefiado por
grandes maestros del siglo XX. Atribuye la vigencia al marketing de la nostalgia, propio
de la época postmoderna que estamos viviendo, donde se afiora una época de buenos

recuerdos que contrasta con un aire de desencanto del presente.

4.2.4 Dis. Int. Maria Gabriela Chica Martinez

Es profesional del Disefio de Interiores, con 25 afos de experiencia en los que ha
desarrollado un promedio de 6 proyectos anuales. El segmento de edad de sus clientes
pertenece a la Generacion X. Considera que en la actualidad hay un revival de estilos de

los afios 50s-60’s, pero también hay presencia de los 70"s y 90s.

Los proyectos de interiorismo han sido desarrollados en ambientes institucionales,
es por ello que sus conceptos de disefio estan muy ligados a la arquitectura moderna, se
asientan en paletas claras y lineas simples que facilitan el uso racional de un espacio, sin
distracciones, cediendo el protagonismo a los usuarios. Con base en esto manejo la imagen
institucional del Servicio de Rentas Internas a nivel nacional, y ha desarrollado propuestas
de renovacion de imagen para TAME y NOVACERO en Guayaquil. Por tratarse de
entornos laborales en instituciones publicas, los sentimientos de los usuarios no se
perciben de forma directa, sino que mas bien se busca reforzar valores instituciones como

la solidez, transparencia y calidez a través de formas y texturas.
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Los materiales industriales de facil mantenimiento como el acero y el vidrio,
trabajan con maderas claras y textiles suaves que, por medio de formas sencillas, permiten
flexibilizar los entornos de trabajo y adaptarse con facilidad a la evolucion de los procesos
y crecimiento de los clientes sin necesidad de mayores inversiones. Generalmente, el

resultante son entornos que resultan seguros, didfanos y acogedores para los usuarios.

Personalmente cree que el aporte del estilo nordico en el Mid Century Modern,
facilita la consecucion de entornos luminosos, ordenados y confortables. Materiales como
la madera en combinacion con textiles no solo permiten obtener ambientes estéticamente
agradables, sino que contribuyen a mejorar las condiciones ergonomicas del espacio

interior en términos térmicos, acusticos y de calidad de aire.

Considera que la clave para la persistencia del estilo Mid Century Modern ha sido
por la priorizacion del confort de los usuarios de los espacios mas all4 de lo llamativo. La
Disefiadora cree firmemente que se puede disefar propuestas sumamente vanguardistas,
pero no necesariamente van a resultar comodas. En el interiorismo empresarial, es
importante considerar que los usuarios tienen jornadas que suelen exceder las 8 horas
diarias de trabajo, por lo que es necesario tener cuidado con los espacios llamativos, pero
no se imponga ni genere distraccion. En cuanto a practicidad, no hay un estilo mas
adecuado que el Mid Century Modern que consiga los niveles de optimizacion de espacio

y que se pueden lograr a partir de los principios racionalistas.
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En el campo residencial el estilo se reintroduce con facilidad desde su aparicion en
series populares, adicionalmente ha influido la disponibilidad de piezas icénicas en las
tiendas de retail a precios mas accesibles a partir de la liberacion de algunas de las licencias
de Vitra. Opina que no hay campafia de marketing que funcione sin apelar a las emociones,
y la nostalgia por los buenos recuerdos, mas aun en tiempos tan convulsos como los

actuales, siempre generara buenos resultados.

4.2.5 Dis. Denisse Iturralde

Ejerce la profesion desde hace mas de 30 afios, pertenece a la Generacion X, asi
como los propietarios de los proyectos que maneja. Afirma que la tendencia actual son los
elementos de la década de los 50’s — 60°S. Ha utilizado mobiliario vintage de la época, en
viviendas. En sus proyectos busca transmitir la modernidad, la simplicidad, por lo que
sus clientes sienten que estan en espacios actuales, sencillos y elegantes. Precisamente por
ello valora la influencia del estilo nordico en el Mid Century Modern, por reflejar pulcritud

de lineas y el uso de materiales; y ha logrado que ain persista hasta nuestros dias.

Opina que el revival del estilo se debe a la reproduccion en masa a bajo costo sin
pagar patentes hace que sean de facil adquisicion por ende estd inundado el mercado y se

vuelva tendencia.
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4.2.6 Dis. Martha Delgado

Es una profesional del Disefio de Interiores, que ejerce la profesion desde hace 25
afos, lapso en el que ha desarrollado alrededor de 300 proyectos en la ciudad de
Guayaquil. La mayoria de sus clientes pertenecen a la Generacion X. Afirma que la
tendencia actual es la utilizacion de elementos y mobiliario del estilo Mid Century
Modern. En sus proyectos ha utilizado mobiliario vintage de aquellos afios, como punto

focal y lograr calidez.

Para la Disefiadora, el mensaje nostalgico es conveniente emplearlo en los
proyectos gastrondmicos, pero no en los de oficinas, en donde siempre debe prevalecer la
energia y la ligereza de formas. La influencia del estilo nérdico en el Mid Century Modern
ha logrado la pureza y la simplicidad. Considera que este estilo perdura debido a que
cualquier elemento de esa época da movimiento a lo actual, que muchas veces ya no es ni

minimalista sino simple.

Las preferencias por elementos y mobiliario vintage o retro se deben al buen
marketing de la nostalgia. Hay para todo presupuesto, con poco hay imitaciones de buena

y mala calidad y si se tiene el poder adquisitivo se consiguen verdaderas piezas vintage.

4.2.7 Dis. Julissa Polit

Ejerce la profesion en el area del Disefio de Interiores desde hace 25 afios, con un

promedio de 6 proyectos anuales. Sus clientes son de la Generacion X. Considera que los
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elementos predominantes en la decoracién contempordnea provienen del Mid Century
Modern, del que ha tenido la oportunidad de utilizar mobiliario vintage de la época como
condicion de disefio, sin ningun significado nostalgico mas bien para contrastar, armonizar
y dar calidez. Las respuestas obtenidas con el estilo mencionado se resumen en confort,

paz y armonia.

El valor del estilo nérdico dentro del Mid Century Modern es la contemporaneidad,
logra una estética limpia para obtener un enfoque funcional. Lo que se traduce en disefios
simples que logran acoplarse a cualquier espacio. La preferencia por este estilo es emotiva,

de afioranza, que trae épocas pasadas adaptadas a los tiempos actuales.

4.2.8 Dec. Rosa Cheung

Profesional Baby Boomer del campo de la Decoracioén de Interiores, en la que ha
trabajado por mas de 40 afios. Sus clientes son en su mayoria de la Generacion X. Considera
que el revival no so6lo esta totalmente en el Mid Century Modern, sino también en detalles de
los aflos 70"s y 90’s. En pocas ocasiones ha utilizado mobiliario vintage de la época de los
50’s como acento en la decoracion. Las emociones positivas en sus proyectos, no considera
que sean de indole nostalgico, sino que son efecto de la simpleza de lineas, los colores, el
aprovechamiento de la luz para conseguir amplitud del espacio. Considera un gran aporte del
estilo nordico en la decoracion para lograr confort o para “entregarse a un descanso

prolongado”, a través del uso de colores firmes, el uso del blanco y los acabados con madera.
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El estilo Mid Century Modern aun persiste, es un fuerte revival por la agilidad de
sus lineas y sus caracteristicas favorables para el espacio: No es producto del marketing

sino del valor de un estilo practico y dindmico.

4.2.9 Arq. Ivonne Rendon Jaluff

En el campo del interiorismo tiene mas de 30 afios de experiencia, manejando un
promedio de 6-8 proyectos anuales en el area residencial. Afirma que la tendencia actual de
la decoracion en Guayaquil es el Mid Century Modern, pero no ha tenido la oportunidad de

reutilizar mobiliario vintage de la época.

El planteamiento de disefio siempre intenta lograr que los usuarios se empoderen
del proyecto, y que su significado se relacione mas efectivamente con su forma de ver el
mundo; en este sentido, se trata de establecer un nexo con aspectos que incorporan sus

aficiones en el contexto historico y socio cultural.

Las reacciones de los clientes frente al espacio disefiado, es un resultado de la relacion cliente

— disefiador, usualmente se percibe reacciones de entusiasmo, también de sorpresa. El
usuario se involucra en el proyecto a través del interés mostrado en el proceso. Por ello,
siempre serd motivante para la disefladora lograr las manifestaciones de interés y
emociones, ya que su interpretacion permite retroalimentar continuamente el proceso

creativo.
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Considera un gran aporte del disefio nérdico en el estilo Mid Century Modern de
ahi vienen: la belleza de la simplicidad de las lineas del mobiliario sean curvas o rectas,
el uso de tecnologias y materiales nobles como la madera, la proximidad de la naturaleza
en los ambientes y la funcionalidad que rige el disefio de los objetos en la decoracion. La
vision del estilo nordico hace énfasis en el “higge”, concepto que alude al calor acogedor

de un hogar lleno de luz y objetos con valor sentimental.

Opina que la persistencia del estilo MCM se debe al significado que los afnos 50s
y 60’s tiene en la historia de la humanidad, fue una época creativa llena de energia,
imaginacion, originalidad e innovacion: el Rock and Roll, la Tv a color, los afios dorados
de Hollywood, los premios Oscar, el empoderamiento de disefiadores europeos
especialmente nordicos que impulso el disefo de interiores para que formara parte de ese
auge la produccidn con nuevos materiales y la aparicién de nuevos estilos en la dindmica

de la cotidianidad.

Hoy con la misma dinamia la humanidad enfrenta los problemas del cambio
climatico, un mensaje para valorar la naturaleza, la incorporacion y el retorno al
organicismo, la integracion de la madera en los ambientes y la busqueda del acogedor
calor de un hogar luminoso. La arquitecta asegura que el buen trabajo de marketing ha
conseguido mantener la magia nostélgica de aquella época, pero también la valoracion de

quienes se identifican con el estilo. Por otra parte, la persistencia del estilo se debe a un
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buen trabajo de investigacion de mercado que ha logrado producir nuevos modelos de

mobiliarios con estilo nérdico moderno y que ha generado tendencia.

4.2.10 Arq. Sonia Ramirez Loza

Es una profesional de la generaciéon Baby Boomers que ha realizado proyectos de
Decoracion de Interiores desde hace mas de 30 afios, avalados en aproximadamente 200
proyectos. Sus proyectos han sido acogidos por consumidores de la Generacion X. Considera
que hay un fuerte revival del estilo Mid Century Modern en Guayaquil, pero también de los
afos 90’s. Ha reutilizado en sus proyectos, mobiliario vintage de la época debido a que son

herencia familiar y tienen una carga emotiva intrinseca en ellos.

Los ambientes creados influyen en la actitud de los usuarios quienes muestran alegria
y gratitud al haber captado la esencia de sus requerimientos. Considera que el aporte del estilo
noérdico en el Mid Century Modern potencializa la sencillez de lineas, pureza en la decoracion
a través del uso de “colores palidos y texturas lisas”. En su opinion el estilo Mid Century
Modern persiste en la actualidad porque es un estilo relacionado a la modernidad, con
introduccion de colores, texturas, materiales que dan lugar a mobiliarios funcionales y que

gjercen una atraccion para personas con poder adquisitivo.

4.2.11 Arq. Guillermo Baquerizo Ramirez

Profesional de la generacion Baby Boomers que ejerce la profesion en el campo del

Disefio de Interiores por menos de 25 afios, en los que ha desarrollado mas de 200 proyectos.
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La mayoria de los proyectos realizados estan ubicados para el segmento de la generacion X.
Los elementos de las décadas 50’s y 60’s estan usandose en el disefio contemporaneo de
Guayaquil, aunque también estan presente algunos de los afos 90’s. El revival del Mid
Century Modern se debe al atractivo de las formas y colores que es adaptable a cualquier
época. En su opinion “los estilos tienen su ciclo en el disefio y se repiten o fusionan en el

tiempo”.

En los proyectos que ha manejado no ha utilizado mobiliario o accesorios originales
del Mid Century Modern, porque no ha tenido el requerimiento o la necesidad. El uso de
formas, gamas de colores y texturas propuestas en los trabajos, son acordados en siempre con

los usuarios, por lo que el resultado siempre ha generado emociones positivas.

Opina que el valor del estilo nordico radica en la simpleza de lineas y colores tonales.
Considera que es un estilo frio. Afirma que el marketing de la nostalgia ha direccionado las
preferencias del consumidor, por ello cree firmemente que el retorno de mobiliario y
decoracion de los afos 50°s y 60’s se debe en primer lugar a la excelente estrategia de

marketing y también la afioranza de una época.

4.2.12 Arq. Carolina Sotomayor Navarro

El ejercicio profesional estd en el Disefo y la Decoracion de Interiores, en la que
esta en los ultimos 25 afos, y ha desarrollado un promedio de 8 proyectos anuales. Sus

clientes pertenecen a la generacion X.
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Considera que la tendencia en la ambientacion esta en el estilo Mid Century
Modern pero que se incluye elementos de los afos 70’s. Ha utilizado mobiliario retro,
como la silla Barcelona, para ambientes de oficina y de hogar. Con lo cual afirma que en
los proyectos transmite indirectamente y de manera sutil un cierto grado de nostalgia, por

lo que sus clientes se han sentido acogidos.

Considera un buen aporte del estilo nérdico en el Mid Century Modern, porque
utiliza el recurso de lo natural y lo sencillo, lo simple. Sin complicaciones estilisticas. El
estilo de los afios 50’s — 60°s aun persiste por el marketing de la nostalgia que ha trazado
la tendencia en interiores, y es bien acogido por los usuarios en los que ha despertado esa

anoranza.

4.2.13 Arq. Grace Ulloa

Su ejercicio profesional en el campo del Disefio de Interiores ha sido en los tltimos
25 afos. Sus clientes en su mayoria son de la Generacion X. Estd de acuerdo que hay un
revival predominante con elementos decorativos de los afios 50’s — 60’s. Pero no ha
utilizado mobiliario vintage de la €poca, si del estilo retro, que lo ha adquirido localmente

o fabricado con su equipo de trabajadores.

El aporte del estilo nordico presente en el estilo Mid Century Modern, lo valoriza
en el aspecto de simpleza, eficiencia funcional y pulcritud. Motivos por el que aun persiste

en la actualidad gracias al trabajo del marketing de la nostalgia. En sus proyectos de
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interiorismo, se proyecta emociones a través del uso de texturas y colores, definiéndose

como de acogimiento, alegria, y comodidad.

4.3 El comercio proveedor de mobiliario y accesorios

Los grandes almacenes en donde se pueden adquirir mobiliario y accesorios retro del

estilo Mid Century Modern en Guayaquil, son los siguientes:

e Adriana Hoyos.
e Bo Concept.

e (esa Design

e Estudio Noa.

e Ferrisariato.

e Kare Guayaquil
e Mepal Carvajal
e Megamaxi

e Megakiwy y Kiwy
e Pycca

e Sukasa

e Tempo Design
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La seleccion de productos encontrados en cada uno de ellos se muestra en la seccion

Anexos 2 de esta investigacion.

4.4 El estilo Mid Century Modern en Guayaquil

Se considero los siguientes criterios para encontrar y calificar los ambientes o el uso

de mobiliario con el estilo de los afios 507s-60"s:

e Formas orgénicas o geométricas resaltadas por lineas ordenadas y refinadas.
e Exclusion de detalles superfluos.

e Funcionalidad como fundamento.

e Evidente uso de tecnologias de la produccion industrial.

e Ambientes vinculados a la naturaleza.

e Luminosidad en los espacios.

e Uso del metal.
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Espacios residenciales

Grafico 65 Butacas tapizado con microfibra en color turquesa y sofas con
capitoné tapizado con microfibra

.‘Fei

Nota: Butacas tapizado con microfibra en color turquesa y sofas con capitoné
tapizado con microfibra por cortesia Arq. Sonia Ramirez.
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Grafico 66 Butacas tipo “Silla 45” y sofd con capitoné tapizados con
terciopelo

Nota: Butacas tipo “Silla 45 y sofa con capitoné tapizados con terciopelo
microfibra por cortesia Arq. Sonia Ramirez.
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Grafico 67 Proyecto Casa Lamota

Nota: Proyecto Casa Lamota, por cortesia Arq. Int. Pamela Bermeo.
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Grafico 68 Proyecto Casa Lamota

. N

Nota: Proyecto Casa Lamota, por cortesia Arq. Int. Pamela Bermeo.
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Grafico 69 Casa AF. Silla Acapulco

Nota: Casa AF. Silla Acapulco, por cortesia Arq. Int. Pamela Bermeo.
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Grafico 70 Casa ARC14

Nota: Casa ARC14, por cortesia Arq. Int. Pamela Bermeo.
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Grafico 71 Casa ARC14

Nota: Casa ARC14, por cortesia Arq. Int. Pamela Bermeo.
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Grafico 22 Casa ARC14

Nota: Casa ARC14, por cortesia Arq. Int. Pamela Bermeo.

Grafico 73 Butaca

Nota: Butaca, por cortesia Arq. Julissa Polit.
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Grafico 74 Juego de sala

Nota: Silla Barcelona, por cortesia Arq. Carolina Sotomayor. |



Grafico 76
Silla LC2 — Le Corbusr
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Nota: Silla LC2 — Le Corbusier, por cortesia Arq. Johnny Burgos, PhD.

Grafico 77 Sofa de lineas simples y

%
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Nota: Sofé de lineas simples y geométricas Cortesia Arq. Ada Kanashiro.
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Grafico 78 Silla similar a propuesta Eames
Taburete con madera contrachapada

Nota: Silla similar a propuesta Eames y Taburete con madera contrachapada por

Cortesia Arq. Ada Kanashiro.
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Nota: Juego de Comedor por Cortesia rq. Ivonne Rendon.

Grafico 80 Silla de juego de comedor

A
Nota: Silla de juego de Comedor por Cortesia Arq. Ivonne Rendon.
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ESPACIOS DE OFICINA

Grafico 81 Oficina Empresa Mars La Chola

Nota: Oficina Empresa Mars La Chola por Cortesia Mepal Carvajal.

Grafico 82
Mars La Chola

ota: Mars La Chola por Cortesia Mepal Carvajal.



Grafico 83 Juego de Sala

Nota: Juego de sala, por cortesia A. Guillermo Baquerizo.

Grafico 84 Banco Guayaquil

Nota: Banco‘Guayaquil, por cortesia Mepal Carvajal — Guayaquil.
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Grafico 85 Bnco Guayaquil

. R N 4 > S
Nota: Banco Guayaquil, por cortesia Mepal Carvajal

Grafico 86 Sillas en Produbanco

O = |

Nota: Produbanco, por cortesia Mepal Carvajal — Guayaquil.

— Guayaquil.
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Grafico 87 Sala de espera. Empresa Vallejo Araujo — Guayaquil

Nota: Empresa Vallejo Araujo, por cortesia Mepal Carvajal — Guaquil.
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ESPACIOS GASTRONOMICOS

Sanducheria y pasteleria Le Croisant

Grafico 88 Uso de formas geométricas y madera vista

s

Nota: Uso de formas geométricas y madera vista por Sanducheria y pasteleria Le  Croisant.

Grafico 89 Silla Acapulco (izquierda

Nota: Silla Acapulco (izquierda), por Sanducheria y paételerla Le Croisant.
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Grafico 90 Little Italy Pizza - mobiliario

Nota: Dolce Incontro. Ambiente y mobiliario
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4.5 Un aporte ecuatoriano en el estilo Mid Century Modern.

Desde el afio 1967, el ecuatoriano Angel Pazmifio de profesion ebanista, produce un
tipo mueble que atrajo la atencion de turistas en Ecuador. Se trata de una butaca desarmable
fabricada con madera de laurel, nogal o caoba con asiento y respaldar de cuero repujado,

inicialmente de formas precolombinas posteriormente con tematicas incas o aztecas.

Grifico 92 Silla Mid Century Andean Modern®

Nota: Silla Mid Century Andean Modern*® producido por el ebanista Angel Pazmifio,
(https://revistamundodiners.com/angel-pazmino-mid-century-andean-modern/).

4 Témino utilizado por Rodolfo Kronfle (Kronfle, 2020)

50 Témino utilizado por Rodolfo Kronfle (Kronfle, 2020)


https://revistamundodiners.com/angel-pazmino-mid-century-andean-modern/
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Se puede considerar que el modelo artesanal producido en Ecuador es parecido a la
Hunting Chair’! disefiado en los afios 50's por Berge Mogensen. La particularidad de la
propuesta de Pazmifio fue el sistema de anclaje de las partes a través de cortos tacos
cilindricos que permiten que el mueble sea desarmado y trasladado facilmente. Rodolfo
Kronfle ( 2020) en su publicacion recalca la importancia del trabajo de Angel Pazmifio que
llegd a espacios presidenciales, con la “mecedora presidencial” que tiene el espaldar con el

emblema patrio repujado.

Grafico 93 Silla Espaiola en roble y cuero natural

Nota: Silla Espafiola en roble y cuero natural, por  Great Dane Furniture,
(https://greatdanefurniture.com/in-stock/spanish-chair-oak-natural-leather).

51 La silla espafiola es el disefio mas reconocido de Borge Mogensen. Una interpretacion escandinava
de los muebles nacidos de la antigua cultura islamica, Mogensen se inspir6 en un viaje a Espafia en 1958


https://greatdanefurniture.com/in-stock/spanish-chair-oak-natural-leather
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Grafico 94 Sillas con cuero repujado con el sol de la cultura Tolita

|
Nota: Sillas con cuero repujado con el sol de la cultura Tolita de Angel Pazmifio, Cortesia
Dis. David Chung.
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ANALISIS DE RESULTADOS

JEn sus proyectos de disefio, ha reutilizado mobiliario fabricado en los afios 50-

60°s? Si es afirmativa la respuesta, comente el caso que tuvo que utilizarlo

El 54% de los entrevistados indicaron en sus proyectos de disefio interior, han
utilizado algtin tipo de mobiliario fabricado en los afios 50 — 60’ s, que en términos generales
ha sido por requerimiento del cliente, debido al valor sentimental que poseen. Los trabajos
de interiorismo han sido con estilos contemporaneos y la reutilizacion del mobiliario ha

servido para potenciar las condiciones del espacio, creando un punto focal con historia.

JQué significados emotivos transmiten sus proyectos? ;Son de indole

nostalgico?

El 76% de los profesionales entrevistados indicaron que en sus proyectos se involucra
al cliente para la definicion de las caracteristicas de los ambientes, de manera que exista un
significado que se relacione mas efectivamente con su forma de ver el mundo. En general los
proyectos que ha n manejado tienen la simpleza y la modernidad como el denominador
comun, con predominio de caracteristicas personalizadas de calidez, comodidad y
funcionalidad. El 24% de los disefiadores hacen énfasis en el mensaje emocional que desean
imprimir en sus proyectos y lo hacen aprovechando formas, detalles o piezas especiales para

conseguir y transmitir sutil e indirectamente valores nostalgicos.
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JDescriba las reacciones emotivas percibidas en los usuarios de los ambientes

disefiados por usted?

Las reacciones emotivas de los clientes son descritas de diferentes maneras, son
emociones positivas que van desde una respuesta momentdneamente calmada,
sobrecogimiento hasta la euforia con lagrimas. Pero en términos generales han sido
respuestas de satisfaccion, agradecimiento y admiracion; expresiones de sentirse a gusto y

confortables con los espacios creados.

Cual es su opinion del estilo nérdico. ;En qué radica el valor del disefio?

Las opiniones de los entrevistados coincidieron en que el aporte del estilo nordico en
el estilo MCM ha sido objetiva, aportando sobriedad, belleza de las lineas simples, la
utilizacion de materiales nobles que facilita un acercamiento con la naturaleza, el manejo de
una paleta de colores neutrales que resalta la pureza y naturalidad de formas; consiguiendo
la atemporalidad del estilo. Asi mismo la funcional del mobiliario contribuye a mejorar las
condiciones ergondmicas del espacio interior logrando el espacio de calidez y objetos con

valor sentimental.

JPor qué el estilo de los afios 50-60"s aun persiste en la decoracion actual?

Muchos de los entrevistados coinciden que la persistencia de este estilo se debe a:
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e La atemporalidad del mobiliario, caracteristicas que facilitan la combinaciéon con
otros estilos contemporaneos.

e Las formas dinamicas armonizan los espacios. La sobriedad de lineas que es valorado
especialmente en espacios de oficinas.

e El organicismo del disefio que conjuga con la naturaleza.

e La funcionalidad y practicidad que facilita el estilo de vida urbana.

e Lanostalgia de un hogar lleno de ambientes luminosos.

JLas preferencias por elementos y mobiliario vintage o retro se debe al
marketing de la nostalgia? O las generaciones con poder adquisitivo lo prefieren

porque se sienten identificadas

En la opinidn del 46% de los entrevistados, el marketing de la nostalgia ha influido
en la preferencia por el consumo de productos vintage y retro, siendo una de las herramientas
tacticas, la difusion de informacidon en medios digitales y redes sociales sobre temas de la
decoracion de interiores. Otro elemento tactico es la gran produccion de mobiliario y

accesorios retro con precios accesibles para gran parte de la poblacion.

El 23% de los entrevistados opinan que las generaciones con poder adquisitivo
prefieren este estilo con mobiliario vintage y retro por identificarse con la tendencia en la

decoracion.
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El 23% consideran que ambos factores han influido en la preferencia del consumidor

también el poder adquisitivo para estar al dia en la decoracion.

El 8% piensan que es el disefiador de interiores quien influye en la toma de decisiones

ya que la nostalgia no existe en estos casos, pero el estilo es agil y el espacio es favorable.

.Cree usted que el retorno del estilo de los 50-60s se deba al buen marketing

comercial? O se deba a una afioranza de una época del que quedan buenos recuerdos?

El 46% de los entrevistados considera el excelente trabajo del marketing comercial y
la afioranza de una época de buenos momentos, ambos factores han coincidido en éste

tiempo, y ha favorecido el retorno del estilo de los afios 50’s — 60’s.

El 31% opinan que el revival del estilo de los afios 50's — 60°s es el resultado de un
buen trabajo de marketing, que ha creado un mercado de productos accesibles para la

poblacién.

El 15% afirma que el retorno del estilo se debe a la afioranza y el recuerdo de una

época.

Para el 8% de entrevistados se debe al valor practico y dinamico del estilo.
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CONCLUSIONES

Los resultados de la investigacion evidencian que existe un predominio de la nostalgia
a través de la aplicacion del estilo Mid Century Modern en el disefio contemporaneo. Las
conclusiones que se pueden obtener de las exploraciones y de los analisis mostrados en los

capitulos precedentes son:

Este género representa la modernidad y es aplicado en el disefio de interiores, pero
también en la arquitectura, y el disefio grafico. Sus principios perduran e influyen en los
disefios contemporaneos que son tendencia: Minimalista, Industrial, Contemporaneo,
Ecléctico, Retro, Moderno. Y es precisamente la atemporalidad del estilo, la que potencia sus
valores, asi como también la estética futurista apoyado en la funcionalidad, el uso de

materiales y la tecnologia.

Los investigadores en los que se ha basado este trabajo, indican que la
nostalgia es un medio para proveer significado. Es una parte importante de la salud
mental, que actua en la memoria como un depdsito de emociones positivas al que
se accede de manera consciente y recurrente a lo largo de la vida a fin de potenciar
las emociones. La nostalgia es buena para la salud, y no esta asociado a la debilidad
o la resignacién, por el contrario, son profundos sentimientos sobre el pasado que

permiten afrontar mejor el futuro.
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Esta caracteristica es empleada por el marketing que incorpor6 a la nostalgia como
estrategia de consumo masivo, aplicandose en la musica, el cine, la moda y la decoracion;

utilizando y valorizandolos con términos como vintage, revival o retro.

De esta manera el mercado influye en la mentalidad y el comportamiento del
consumidor, convirtiéndose en un facilitador para la expresion de un estilo de vida personal
al brindar al consumidor todo un sistema de suministro de necesidades con los cuales puede

unirse a un ideal deseado.

En la actualidad la cobertura de necesidades es mayor; asi lo indica en la entrevistada
Dis. Denisse Iturralde “la reproduccion masificada sin pagar patentes, baja los costos de
produccion, lo que permite que el mercado esté inundado de productos y se vuelva

tendencia”, es parte de la democratizacion del disefo.

El estilo MCM coexiste con el resto de la decoracion contemporanea de Guayaquil,
ennobleciendo con su presencia. En la opinion de la Dec. Martha Delgado, consultada en
esta investigacion, el mobiliario MCM “dinamiza cualquier estilo con el que se mezcla™. Y
son, como lo indica la Arqg. Ivonne Renddn, “las formas simples y organicistas las que logran

este aporte”.

La Arq. Ada Kanashiro, afade que “la sencillez de las formas compagina con el estilo
de la vida actual, cuya complejidad exige estilos que se adapten al espacio y a la

cotidianidad™. La simplicidad y funcionalidad estdn fusionadas lo que potencia la
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practicidad elevando los estdndares de tiempo para el mantenimiento. El estilo MCM
“refleja orden, pulcritud, predominio de luminosidad en los espacios; rasgos que bien

armonizados facilitan la adaptacion en cualquier espacio del habitat urbano™.

A partir del analisis de los resultados de las entrevistas sobre los significados
emotivos de este estilo se puede resumir que corresponden a un afecto positivo, es decir a un
estado placentero con lo que se esta rodeado, cuyas expresiones fueron interpretadas como

alegria, felicidad o entusiasmo.

En la década de los 50’s - 60’s, la ciudad experimenté un gran cambio debido a la
bonanza econdmica por el boom bananero. Esto permitid la construcciéon de nuevas
urbanizaciones y edificaciones; y el establecimiento de estilos arquitecténicos y decorativos
vigentes en importantes ciudades del mundo. El progreso ayudoé a que la clase media alcance

mejores condiciones de habitabilidad con la demanda de nuevo mobiliario.

La generacion que crecio en esa década son los Baby Boomers (el mayor de este
grupo tenia 15 afios) y los que nacieron pertenecen a la generacion X, es decir sus
experiencias se desarrollaron con la ambientacion de la época y en un contexto familiar de

responsabilidades menores.

En el 2021, estas generaciones se hallan frente a una pandemia que afecta a nivel
global, los desastres naturales causados por el cambio climatico, y otros problemas derivados

del crecimiento demografico. También experimentan la inmediatez y el estrés por el trabajo,
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la celeridad de procesos imperantes, la situacion econdmica del pais. Son situaciones que han
aumentado con el paso del tiempo, y que construyen un escenario de inseguridad e

intranquilidad para la vida en la ciudad.

Esta investigacion encontr6 que el grupo econdmicamente activo en Guayaquil, es la
generacion X. Los entrevistados asi lo indican, todos coinciden que sus clientes pertenecen
a este grupo etario, la aceptacion del retorno o la preferencia por este estilo nostalgico de

decoracion.

En la opinién de la experta en fendmenos del consumo, la investigadora Ingrid Zacipa
de la Universidad Central de Colombia, entrevistada por RIUS (2017), el consumo de
productos nostalgicos se debe a los “significados profundos y trascendentales, una historia mas
pausada, unos tiempos mas reflexivos”. Para complementar esta idea, también entrevisto a
Francisco Mora, experto y autor de varios libros de neurociencia, quien explica desde el punto

de vista cientifico, que:

...el cerebro nos impulsa a una mirada retrospectiva, hace que recalemos en
nuestra memoria, en los sustratos basicos de la emocion, de lo que nos hace sentirnos

vivos, protegidos y seguros’ y eso es lo que provoca la afioranza de tiempos pasados.
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RECOMENDACIONES

Este trabajo encuentra los beneficios de la nostalgia en el mundo del disefio y la
decoracion de interiores, por lo que se recomienda privilegiar el mensaje emotivo en el

disefio.

En futuras investigaciones es recomendable ampliar la explicacion a los entrevistados
sobre el tema de la nostalgia y las reacciones emocionales, pues se tuvo la percepcion en esta
investigacion en una conversacion previa, que estd asociada a estados depresivos o de

emociones negativas.

Establecer estudios multidisciplinares con profesionales del marketing de la nostalgia

y de las emociones en Guayaquil.

Extender esta investigacion a las preferencias por el estilo vintage y retro en la

generacion Millennials de Guayaquil.

Sera de mucho beneficio incorporar en el &mbito académico el disefio emocional,
aquel que considera el sentir mas importante que la experiencia visual. Y los que a fin de

cuentas, crean la experiencia de bienestar en un espacio habitable.
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ANEXOS Grifico 96 Silla

FERRISARIATO

Grafico 95 Silla

' Notas: Silla, Elaborada por el autor, Fotografia
Notas: Silla, Elaborada por el autor, Fotografia tomada en tomada en Ferrisariato.

Ferrisariato.
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Grafico 97 Silla Grafico 98 Silla

Nota: Silla, Elaborada por el autor, Fotografia tomada en

Nota: Silla, Elaborada por el autor, Fotografia tomada en Ferrisariato.

Ferrisariato.
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Grafico 100 Silla
PYCCA

Grafico 99 Aparador

Nota: Aparador, Elaborada por el autor, Fotografia
tomada en Pycca.

Nota: Silla, Elaborada por el autor Fotografia tomada en Pycca.
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Grafico 101 Mueble con diseno de los afios 60 — 70 Grafico 102 Lamparas con disefio de los anos 60 — 70

Nota: Lamparas con disefio de los anos 60 — 70, Elaborada por
el autor Fotografia tomada en Pycca.

Nota: Mueble con disefio de los afios 60 — 70, Elaborada por el
autor Fotografia tomada en Pycca.



142

TEMPO DESIGN

Grafico 103 Silla y otoman
BUTACAS CHELSEA

Nota: Silla y otoman, Catdlogo Tempo Design®2.

52 https://www.tempodesign.com.ec/catalogo
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Grafico 104 Juego de Comedor

MESA DE COMEDOR LUSH 220X110X7686

Nota: Juego de Comedor, Catalogo Tempo Design.
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Grafico 105 Juego de Sala

SOFA MODULAR VADIM SOFA 3P VALENCIA
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DISPONIBLES EN 1 ¥ 2 PUESTOS

Nota: Juego de Comedor, Catalogo Tempo Design.
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Grafico 106 Butacas

IDETTA BUTACA CINNA GRIS

Nota: Juego de Comedor, Catdlogo Tempo Design.
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ADRIANA HOYOS Grafico 108 Juego de Sala
r

Grafico 107 Juego de Comedo

sl
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Nota: Juego de Comedor, Catalogo Adriana Hoyos.
Nota: Juego de Comedor, Catadlogo Adriana Hoyos.
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Grafico 109 Aparador

Grafico 110 Juego de Comedor

Nota: Juego de Comedor, Catadlogo Adriana Hoyos.

Nota: Juego de Comedor, Catalogo Adriana Hoyos.
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Grafico 111 Juego de Sala Gréfico 112 Juego de Sala

Nota: Juego de Comedor, Catdlogo Adriana Hoyos.

Nota: Juego de Comedor, Catadlogo Adriana Hoyos.



Grafico 113 Juego de Sala

Nota: Juego de Comedor, Catalogo Adriana Hoyos.

Grafico 114 Sillones

Nota: Sillones, Catalogo Adriana Hoyos.
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Grafico 115 Juego de Comedor

Nota: Juego de Comedor, Catdlogo Adriana Hoyos.
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Grafico 116 Mesas de Centro OZZI Plus

MESAS DE CEMTRO OZZ) PLUS
THAD O

Nota: Mesas de Centro OZZI Plus, Catalogo Adriana Hoyos.
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MEPAL Grifico 118 Sofas

Grafico 117 Linea

Nota: Sofas, por Mepal, (https://mepal.ec/content/92-

publicar).

-~
e il

Nota: Linea, por Mepal, (https://mepal.ec/content/92-

publicar).


https://mepal.ec/content/92-publicar
https://mepal.ec/content/92-publicar
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Grafico 119 Sillas Calypso Grafico 120 Sillas Gaber, linea Dame
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Notas: Sillas Calypso, por Mepal Carvajal.

Notas: Sillas Gaber, linea Dame, por Mepal Carvajal.
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CESA DESIGN Grafico 122 Silla

Grifico 121 Silla

Nota: Silla, Catalogo Cesa Design.

Nota: Silla, Catalogo Cesa Design.
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Grafico 123 Sillon Grifico 124 Sillon

Nota: Sillon, Catalogo Cesa Design.

Nota: Sillon, Catalogo Cesa Design.
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Grafico 125 Sillon Gréfico 126 Sillon

Nota: Sillon, Catalogo Cesa Design.

Nota: Sillon, Catalogo Cesa Design.
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Grafico 127 Sillon Grafico 128 Juego de comedor
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Nota: Juego de Comedor, Catalogo Cesa Design.

Nota: Sillon, Catalogo Cesa Design.
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ESTUDIO NOA Grafico 130 Juego de Sala

Grafico 129 Sillones

Nota: Juego de sala, Catalogo Estudio Noa.

Nota: Sillones, Catalogo Estudio Noa.
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Grafico 131 Sillones Grafico 132 Juego de Sala

Nota: Sillones, Catalogo Estudio Noa. Nota: Juego de sala, Catalogo Estudio Noa.
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Grafico 133 Juego de Sala Grafico 134 Sillas

Nota: Juego de sala, Catalogo Estudio Noa. Nota: Sillas, Catalogo Estudio Noa.
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Grafico 136 Chaise Longue
KARE

Grafico 135 Juego de Comedor

Nota: Chaise Longue, Catalogo KARE.

Nota: Juego de comedor, Catalogo KARE.
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Grafico 137 Juego de Sala Grafico 138 Silla

Nota: Juego de sala, Catalogo KARE.

Nota: Sillas, Catalogo KARE.
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Grafico 139 Mueble L Grafico 140 Sillon

Nota: Mueble en L, Catalogo KARE.

Nota: Sillones, Catalogo KARE.
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TEMPO DESING Grafico 142 Mueble aparador

Grafico 141 Mueble aparador

Nota: Mueble aparador, Catalogo TEMPO DESING.

Nota: Mueble aparador, Catalogo TEMPO DESING.
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Grafico 143 Puff rectangular Grafico 144 Escritorio

Nota: Puff rectangular, Catalogo TEMPO DESING.

Nota: Escritorio, Catalogo TEMPO DESING.
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Grafico 145 Sillon
Grafico 146 Silla

Nota: Silla, Catalogo TEMPO DESING.
Nota: Sillon, Catalogo TEMPO DESING.
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Grafico 147 Mueble TV Grafico 148 Mueble aparador

Nota: Mueble TV, Catalogo TEMPO DESING. Nota: Mueble aparador, Catalogo TEMPO DESING.



167

Grafico 149 Mesas esquineras Griéfico 150 Escritorio

Nota: Mesa esquinera, Catalogo TEMPO DESING.

Nota: Escritorio, Catalogo TEMPO DESING.
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MEPAL CARVAJAL Grafico 152 Puff rectangular

Grafico 151 Sofa de dos puestos
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Nota: Sofa de dos puestos, por Catalogo Mepal Carvajal.

Nota: Puff rectangular, por Catalogo Mepal Carvajal.
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Grafico 153 Mesa de Comedor Grafico 154 Silla

Nota: Mesa de Comedor, por Catalogo Mepal Carvajal.

Nota: Mesa Silla, por Catalogo Mepal Carvajal.
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Grafico 155 Puff redondo Grafico 156 Silla colgante

Nota: Puff redondo, por Catalogo Mepal Carvajal.

Nota: Silla Colgante, por Catalogo Mepal Carvajal.
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Grafico 158 Mueble aparador.

Grafico 157 Aparador.

Nota: Aparador, por Catalogo Mepal Carvajal.

Nota: Aparador, por Catalogo Mepal Carvajal.
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SUKASA Grafico 160 Butaca

Grafico 159 Banco taburete

Nota: Butaca, por Catalogo Sukasa.

Nota: Banco taburete, por Catalogo Sukasa.
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Grafico 161 Butaca, disefio de los afnos 50 — 60. Grafico 162 Cuadros con disefio de los anos 50 — 60.

Nota: Cuadros con disefio de los anos 50 — 60, por Catalogo
Sukasa.

Nota: Butaca disefio de los afios 50 — 60, por Catalogo Sukasa.
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Grafico 163 Cuadros con disefio de los afios 50 — 60 Grafico 164 Espejos con diseiio de los afios 50 — 60

Nota: Cuadro con disefio de los afios 50 — 60, por Catalogo Nota: Espejos con disefio de los afios 50 — 60, por Catalogo
Sukasa. Sukasa.
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MEGAKIWI

Grafico 165 Luminaria. Grafico 166 Luminaria.

Nota: Luminarias por fotografia tomada en Megakiwi.

Nota: Luminarias por fotografia tomada en Megakiwi.
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BO CONCEPT MEGAMAXI

Grafico 167 Sillon Grafico 168 Estampados geométricos con formas Paisley

Nota: Estampados geométricos con formas Paisley, por
Nota: Sillon, por Catalogo Bo Concept. Megamaxi.
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Grafico 169 Estampados geométricos Grifico 170 Estampados geométricos
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Nota: Estampados geométricos, por Megamaxi.

Nota: Estampados geométricos, por Megamaxi.
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Grafico 171 Estampados geométricos Gréfico 172 Estampados geométricos

Nota: Estampados geométricos, por Megamaxi.

Nota: Estampados geométricos, por Megamaxi.
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Grafico 173 Textil Gamuza Integral Iluminacion

Grafico 175 Organic Fixture de @leds c4

Nota: Textil Gamuza, por Megamaxi.

Grafico 174 Estampados geométricos

Nota: Estampados geométricos, por Megamaxi.

Nota: Organic Fixture de @leds c4, por catdlogo de Integral
[luminacion.
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Grafico 176 Lampara colgante de oficina. Gréfico 177 Lampara colgante.

Nota: Lampara colgante de oficina, por catidlogo de Integral

[luminaciéon, (Un disefio de (@sonniaorellana- Fotografia: ) ) L
@jagstudio). Nota: Lampara colgante, por catadlogo de Integral Iluminacion.



Grafico 178 Lampara colgante con 4 tulipanes Trouvaille

"Lﬁ ga o __1% +

i

Nota: Lampara colgante con 4 tulipanes Trouvaille por catidlogo
de almacenes Marriott.
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Grafico 179 Lampara de pedestal Brooklyn
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Nota: Lampara de pedestal Brooklyn por catalogo de almacenes
Marriott.
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Grafico 180 Lampara colgante tulipa vidrio cromado

Nota: Lampara colgante tulipa vidrio cromado, por catdlogo de almacenes Marriott.
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Grafico 181 Lampara colgante triple tulipa vidrio detalle gold

Nota: Lampara colgante tulipa vidrio cromado, por catalogo de almacenes Marriott.
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